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. air as they fly over the top of the ride! motion while the central tower rotates around itself.
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Presidente Parece que fue ayer, cuando cumplimos los primeros 20 afios!
Heriberto R. Cabrera

Mundo Marino S.A. : - p a
Pasaron cinco afios mas y parece que fue una vida.

Vicepresidente 1°

Leopoldo Mochkovsky Tuvimos el mayor desafio de la historia con la pandemia del Covid. Dos afios sin
Sacoa operaciones, pudieron significar la muerte de nuestra actividad y sin embargo, aca
Vicepresidente 2° estamos, fuertes como el primer dia.
Cesar Lago
Mundo Cartoon Network La AAPA tuvo un papel fundamental en ese momento de crisis. Desarroll6 el proto-
e Ml colo para la operacion, en cgantq se pudiera abrir, gestion6 ante el sindicato difgren:
Sebastian Reynoso tes acciones para la supervivencia de los parques y de sus colaboradores, gestiono
Le Park Entretenimientos ante el gobierno ayudas econémicas y los permisos para las reaperturas, se encargd
. ' de difundir ante la prensa la dificil situacion que se vivia, lo que permitié tener visibi-
rosecretario H
ek ont lidad y por ende ayudas.
Divertidos ., " ] . N
También durante este periodo perdimos a un pionero, un mentor, un amigo, el que-

Tesorero rido Juancito Kurhelec.
Paola Echave
MagnetRgeiig! Ahora solo quedamos sirviendo a nuestra querida AAPA, tres de los que integraron
Protesorero la primera comisién directiva. Pol Mochkovsky, Jorge Lago y el que escribe estas li-
Jorge Lago neas.
Isla de la Fantasia
Vocal 1° Es bueno recordar los nombres de la primera CD.
Carlos Pilaftsidis
Parque Acuatico Aquopolis Guillermo Rotman de Parque de la Costa, Héctor Berra de Mundo Marino, Marcelo

. Periales de Neverland, Pol Mochkovsky de Sacoa, Claudio Tutundjan de Aquarium
\ICI);?rltlzn Pagura de Mar del Plata, Juan Kurhelec de Playland, Rodrigo Reynal O Connor de Playcen-
Martin Pagura ter, Daniel Catzman de Kidsports, Jorge Lago de Isla de la Fantasia y Heike Paulmann

de Aventura.

Vocal 3°
Diego Kuss

Muchas cosas pasaron en el pais durante estos 25 afios, pero la AAPA siempre fue
creciendo ocupandose de los pilares fundamentales de nuestra actividad: la seguri-

Vocal 4° dad y la capacitacion.
Andrea Cabrera
Termas Marinas Park

Playland Park

Ademas gestionamos:
Revisor de cuentas

German Imaz + Convenios con el sindicato.

Crucijuegos SRL * Reglamentaciones de funcionamiento de parques.

e * Gestiones con los gobiernos Nacionales, Provinciales y Municipales.
Valeria Cafion + Convenios de cooperacion con el Ministerio de Turismo y Deportes.
Aeropolis « Participacién activa en el Consejo de la CAmara Argentina de Turismo.

* Desarrollo de un programa solidario para nifios de escasos recursos en conjunto

ReerdSic SRR E Nt con el Ministerio de Accién Social de la Nacién.

Gustavo Alescio

IreEmCail + Desarrollo de programas educativos para todos los niveles, algunos en conjun-
to con prestigiosas universidades y escuelas de negocio, tanto de alcance nacional

Director Ejecutivo como regionaL

Daniel Catzman

Produccién Periodistica y Traductores No nos conformamos con esto. Seguimos trabajando con y para la industria del en-

Maria Alejandra Difonti tretenimiento familiar.

Disefio Grafico

= i Yo no seré quién escriba el editorial cuando festejemos llegar al medio siglo, pero

favio.balestrieri@gmail.com seguramente encontraremos quien lo haga dentro de la sangre joven que ya esta
Celular: +5491158129360 instalada en nuestra Asociacion.
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C1437FUR * Buenos Aires * Argentina El Editor
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Manuel Ugarte 1685
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SOCIOS AAPA 2023

AEROPARK

Sr. Gastén Romero

Av. Rivadavia 6465 CABA
114185-6624
info@aeropark.com.ar

AEROPOLIS

Sra. Valeria Cafion

Jorge Newbery y Calle 461
7600 « Mar del Plata
valeriacanon@hotmail.com
Tel:0223 4672599

ANIANO PEREZ

Sr. Pablo Perez

Independencia 2972

1605 * Buenos Aires
info@anianoperez.com.ar
Tel:(5411) 4762-1593/4878-3404

AQUARIUM MAR DEL PLATA
Sr. Andrés Coronel

Av. Martinez de Hoz 5600
7600 « Mar del Plata
acoronel@aquarium.com.ar
Tel:(0223) 4670700

ATLANTIC PARK SRL
Sr. Alejandro Iglesias
RP 11 KM.337,5

7113 « La Lucila del Mar
aiglesias69@gmail.com
Cel. 011-1552288999

BAYRES JUEGOS

Sr. Sergio Gomez

Quintana 6169

B1653 « Villa Ballester
noeliami.gomez@gmail.com
Tel: (5411) 4729-6642

CATZ BROS S.A.

Srta. Maria Paz Catzman
Montevideo 711

1019 « CABA
mariapazc@catzbros.com
Tel: (5411) 54796200

COIN TECH S.A.

Daniel Fabrizi

Jacinto Rios 1365

5004 « Cordoba ¢ Argentina
info@cointech.com.ar

Tel: 54-351-4263826

USA: 1-877-882-8872

COMPANIA ARGENTINA DE
ENTRETENIMIENTOS S.R.L.

Sr. Noé Gaitan

L. M. Drago 153

8000 * Bahia Blanca
administracion@bubapark.com
noe.gaitan@bubapark.com

Tel: (0291) 4517958 / (0291)

COMPLEJO AMERICANO

Sr. Maximiliano Elias

Balcarce 216 PB

1064 » CABA
administracion@complejoameri-
cano.com

Tel: 54 9 291 425-3201

CRUCIJUEGOS

Sr. German Imaz

Ezeiza 1631

2000 * Rosario
german@crucijuegos.com
Tel: +54 9 3415 55-4397
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DIVERTIDOS

Sr. Walter Font

Calle 21 1091

7607 « Miramar ¢ Argentina
info@pibelandiaweb.com.ar
Tel: 54 (02291)423098

DIVERTIMENTOS S.A.

Sr. Tomas Lérida

Av. Velez Sarsfield 361 4° piso
Local 501

5000 ¢ Cérdoba * Argentina
claudiaroman@tecsma.com.ar
Tel: 54 (0351) 4817300 / 9300

FELIMANA - LUNA PARK S.A.
Sr. Federico Amado

Saraza 1295

1424 « CABA
info@felimana.com

Tel: (5411) 4923-9251 / 3769

FUNDACION TEMAIKEN

Arq. Sergio Rebagliati

Ruta 25 Km. 1

Belén de Escobar * Buenos aires
info@temaiken.org.ar

Tel: (54 348) 443 6900

FUN PARK

Sr. Esteban Dominguez

Av. Corrientes 1311

1043 - CABA
esteban.funpark@gmail.com
Tel: 2914 14-6655

GIGANPARK

Sr. Guillermo Perez Lavagnini
Autovia 2 Km. 386

7600 « Mar del Plata

Prov. De Buenos Aires
gperez.wea@gmail.com

Tel: +5492235279483

HOOP

Sr. Mauricio Martinez
Bermudez 2239

1407 « CABA
hoopbsas@gmail.com
Tel: 115969-5449

INSERT COIN

Sr. Agustin Werle
Bartolomé Mitre 355
1832+ Lomas de Zamora
Agustin@insertcoin.com.ar
Tel: 4243-5421 / 4292-4512

ISLA DE LA FANTASIA

Sr. Jorge Lago

Mariano Pelliza 1549 of. 3
1636 ¢ Olivos * Buenos Airesin-
fo@isladelafantasia.com.ar
Tel: (5411) 4239-1200

JUEGOS MENTALES

Sr. Mariano Rizutto

Av. Jujuy 139

1083 « CABA
mariano@juegosmentales.ar
Tel: 1158837188

JUNGLE GAME ENTERTAINMENT
Sr. Ruben Solina

Victorica 1128 local 74 1 nivel
1744 » Moreno * Buenos Aires
ruben.omar.solina@gmail.com
Tel: 0237 462 1435

K-PLAY ENTRETENIMIENTOS
Sr. Adolfo Walter Klaus

Avda. San Martin 741

8370 * San Martin de los Andes
patagoniaent@hotmail.com
Tel: 0291 154299448

LACER

Sr. Luis Cereminati

Cnel Vidal 3560

1826 * Remedios de Escalada
info@lacer.com.ar

Tel: (5411) 4202-1555
Whatsapp: 011 1534701150

LE PARK ENTRETENIMIENTOS
Sr. Jose Roman Reynoso

San Mauro Castelverde2559
Quilmes O * 1878
contacto@lepark.com.ar

Tel: (5411) 4252-9794

MAGNETIC CASH TM
Sr. José Reynoso

Miguel Cané 1786
Quilmes O + 1878
sales@magneticash.com
info@magneticash.com

MARTIN PAGURA

Av. Santa Marfa 4100
1648 - Tigre
paguramartin@gmail.com
Tel: +54 911 31434117

MSK JUEGOS INFANTILES

Sr. Bernabé M. Salaberry

San Mauro Castelverde 1132
1878 * Quilmes
mskjuegosinfantiles@hotmail.com
Tel: (5411) 4 257-8441 / 8973

MULTIJUEGOS SRL
Sr. Hector Murujosa
Avda. Santa Fe 4116
1425 « Buenos Aires
hmurujosa@gmail.com
Tel: (54-11) 4 777-1706

MUNDO CARTOON NETWORK
Sr. Cesar Lago

Mariano Pelliza 1549 OF 3

1636 * Buenos Aires * Argentina
eventos@mundocartoonnet-
work.com.ar

Tel: (5411) 4239-1200

MUNDO MARINO

Heriberto R. Cabrera

Av. Décima N° 157 c.c.n°6

7105 + San Clemente * Argentina
hcabrera@mundomarino.com.ar
Tel: 54 (02252) 430300/304/306

PARQUE ACUATICO
AQUOPOLIS MAR DEL PLATA
Sr. Carlos Pilaftsidis

Sra. Valeria Canon

Jorge Newbery y Calle 461
7600 « Mar del Plata
Info@elgriego.com.ar
Tel:0223-4672599 155228944

PARQUE TIERRA SANTA SA
Sra. Maria Antonia Ferro
Avda. Rafael Obligado 5790
1428 « CABA
info@tierrasanta.com.ar
Tel: 4784-9551

PLAYLAND PARK

Sra. Silvia Kurhelec

Manuel Ugarte 1685/87
C1428BRC * Buenos Aires *
recepcion@playland.com.ar

Tel: (5411) 4788-6767 /4783-8621

RAKI

Sr. Bernardo Racedo Aragon

Av. Aconquija 3210, Yerba Buena
4001 » Tucuman
info@rakitucuman.com.ar

TTel: +54 9 3815 67-5037

ROBOT SERVICE

Sr. Eduardo Gerardi

B. Fernandez Moreno 3162
1406 * Buenos Aires * Argentina
info@robotservice.com.ar

Tel: (5411) 4611-0621/6964

SACOA ENTERTAINMENT

Sr. Leopoldo Mochkovsky

José Antonio Cabrera 5480
1414 - Buenos Aires * Argentina
info@sacoa.com

Tel: (5411) 4777-1771

SASS

Sr. Roberto Fia

La Rioja 49

2677 » Ucacha- Cérdoba
sass@ucachanet.com.ar
Tel: +54 353 4883519

SHOWCITY

Sr. Gustavo Favilla

Boedo 1006

1706 * Haedo *Buenos Aires
gfavilla@showcity.com.ar
Tel: (5411) 4489-4698

SUPER PARK SRL

Sr. Jaime Fuster

C"Amado J. Roldan s/n

5000 * Cérdoba
administracion@super-park.
com.ar

Tel: 54 (0351) 4603565/1222

TECNOGAME

Sr. Ruben Solina

San Pedrito 2767
1437 » Buenos Aires
info@tecnogame.com
Tel: (54-11) 4 919-7110

THE INFLATABLE DEPOT

Sr. Sergio Dario Galdo

25 de mayo 5868

1742 » Buenos Aires
southam@inflatabledepot.com
Tel: (5411) 3959-6004

TREPARK

Sr. Marcelo Farray

Av. Miguel Sanchez 1041
1429 CABA
115051-0359
info@trepark.com.ar

TUYUCO S.A.

Andrea Cabrera

Faro San Antonio

7105 ¢ San Clemente del Tuyu
jmendez@mundomarino.com.ar
Tel.: 54 (02252) 423000 / 423003

YANI TOYS

Sr. Kirkor Arboyan y Yaniel Arboyan
Larrea 379 +1030 « CABA
yanitoys@gmail.com

Te.: (5411)4954-5925/4952-6321




EN MEMORIA

JUAN PEDRO KURHELEC
1930-2021

Me encuentro sentada en mi hogar viendo a mi hijo Juan jugar e intentando poder
escribir de mi abuelo en 1000 palabras, lo cual es para mi una tarea casi imposible ! |
ya que podria pasar horas hablando de lo maravillosa persona que fue, pero segu- o ]
ramente los terminaria aburriendo con tantos recuerdos familiares. i/ '

Mi abuelo Juan, fue un hombre honesto, trabajador, divertido, que amaba profun-
damente a su familia, y cuando digo familia esta incluido Playland que sin dudas fue
para él un hijo mas, y por lo tanto, como buen padre le dedicé horas y horas de su
vida a verlo crecery triunfar.

Juan era divertido, cualquiera que lo conozca seguro recordara su enorme sonrisa,
acompafiada de seguro de una inmensa carcajada. A pesar de que los afios iban ha- k..
ciendo mella en su cuerpo conservaba su intelecto intacto, y aun mas su sentido del
humor y su capacidad de disfrutar. Le encantaba viajar, conocer personas, siempre
estaba buscando aprender cosas nuevas y mantenerse actualizado.

Era un badl lleno de anécdotas, las cuales era hermoso escuchar. Estas podian ser
de su infancia, la cual recordaba con mucho amor, de su paso por el servicio militar,
de sus viajes a Mar del Plata de nifio en donde ya trabajaba y donde incluso hizo sus
primeras experiencias en el rubro. De sus primeros viajes en avién al exterior siem-
pre relacionados al trabajo (en donde era asombroso escuchar como episodios no B

tan felices los convertia en anécdotas divertidas y llenas de aprendizajes). También ‘ !

disfrutaba mucho de recordar las anécdotas donde repetia una y otra vez las picar-
dias de sus hijos y tantas otras mas.

En lo que respecta a lo personal, mi abuelo, era el mejor abuelo y papa del mundo,
era compafiero, complice. El siempre estaba presente para todo lo que uno pudiera
necesitar, y si bien a veces no era un hombre de muchas palabras, podia decirte
exactamente lo que uno necesita escuchar, asi como también “retarte o llamarte la
atencién “ con mucha empatia siempre pensando en verte mejor.

Le gustaba comer, siempre se permitia probar cosas nuevas, todo era un desafio. Le
encantaba viajar, lo hizo hasta Ultimo momento. Disfrutaba de conocer lugares nue-
vos, aprender de otras culturas, probar sus comidas, y siempre intentaba aprender
parte de su idioma también. Tenfa una energia envidiable, era inagotable.

Juan fue hombre querido, pero sobre todo respetado. Tenia unos valores intacha-
bles, los cuales intentaba de inculcar a quienes estuvieran a su lado. Siempre pro-
movia el respeto a todas las personas y le gustaba premiar el esfuerzo y el sacrifi-
cio. Cualquiera que lo haya conocido sabe que no faltaba a su trabajo por nada del
mundo, el creia que se ensefaba con el ejemplo. También era un hombre generoso,
sus familiares sabemos y recordamos de como gustaba ayudar a quienes menos
posibilidades tenian, pero siempre lo hacia en silencio, nunca buscando el recono-
cimiento ajeno.

Como les mencione con anterioridad podria contar mil historias, anécdotas y re-
cuerdos de él. Pero no puedo dejar de expresar en esta oportunidad la falta que nos
hace, mi abuelo dejo un vacio imposible de llenar. Pero también nos dejé infinitos
aprendizajes y consejos que nos acompafiaran por el resto de nuestros dias. Y lo
mas importante, dejo una familia unida, con sus diferencias como todas, pero que
se apoya, contiene, comparte y acompafia. Y que no solo esta unida por un lazo
sanguineo, sino por los valores que el transmitio, y por un amor comun que sus hijos
compartian con él que es el amor por este negocio. Playland que tan importante y
amado fue por mi abuelo hoy sigue mas fuerte que nunca gracias al amor de sus
hijos.

Me despido en esta oportunidad agradeciendo siempre las inmensas muestras de
carifio y respeto hacia Juan, el mismo respeto que el sentia por ustedes (miembros

de AAPA, colegas, amigos, etc.). Estoy mas que segura que si él pudiera desde algun ¢ )
lugar ver lo que esta ocurriendo seria un hombre un poco mas feliz de lo que fue. o

Florencia Esteves (nieta) ASACIAGION ARRFNTINA IF PARNIIFS Y ATRACCIANFS
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Mundo Marino. Pasado y presente

Cuando muchas personas con mas de 60
afos ya no creen emprender nuevos desa-
fios, nuestro fundador Don David Méndez,
en la década del ‘70, comenzd a escribir
nuestra particular historia...

Don David, era duefio de un camping en
San Clemente del Tuyd donde hoy se en-
cuentra Mundo Marino. Junto a sus 4 hijos
fueron descubriendo en profundidad esta
zonay sus particularidades. Una de las mas
asombrosas era la cantidad de fauna ma-
rina. Aparecian muchos animales marinos
heridos, enfermos o desnutridos. Lobos y
elefantes marinos, pingtiinos y delfines.

Comenzaron a llevar a estos animales que
aparecian en la playa moribundos a su
casa para ayudarlos, aunque lamentable-
mente no todos se salvaban. Hoy, el tema
de la conservacién es un tema candente,
todo el mundo esta hablando de la protec-
cion al medio ambiente, el cuidado animal,
pero en ese momento poco se sabia del
impacto del hombre en la tierra, mucho
menos en el mar.

Fué asi que comenzaron a curar animales
y liberarlos, muchos de ellos no se iban,
en especial los lobos marinos, que volvian
todos los dias a buscar su alimento a la
casa de Don David. Hay lindas historias de
pinguinos que habitaban en la cocina de
Celeste, esposa de Don David. Sus 4 hijos
llevaban los pingliinos empetrolados a su
casa, los lavaban, prendian el horno de la
cocina y lo dejaban abierto para que los
pinguinos de secaran. También los alimen-
tabany cuidaban.

Cuando llegaba el verano era muy com-
plicado porque los turistas visitaban esta
zona y al no conocer a estos animales, les
tenian miedo, los veian como una ame-
naza y les pegaban con palos, les tiraban
tiros o les echaban a los perros, en defini-
tiva, los lastimaban gravemente. Asi que la
familia decidié hacer unos recintos para
protegerlos.

El acontecimiento mas importante fue
cuando Don David se enterd que un pes-
cador de la zona tenia un delfin vivo, los
cazaban para comerlos, y fue convencido
de que le iba a salvar la vida a ese delfin
y le ofreci6 al pescador lo mismo que ob-
tendria por la venta de su carne. En ese
momento se contaba con la pileta del cam-
ping y ese fue el primer recinto del delfin.

El camping se hizo famoso por ser el cam-
ping donde podian ver estos animales tan
fascinantes y desconocidos.

Alrededor del afio 1978 fué cuando tuvie-
ron que tomar la decisién que les cam-
biaria la vida. Esos animales eran muy
importantes y habia que invertir tiempo,
esfuerzo, dinero y conocimiento para su
bienestar, se necesitaba un sustento para
ellos. El dia 6 de enero de 1979 Mundo
Marino abrié sus puertas por primera
vez, toda la familia hizo un gran esfuerzo,
empezando desde abajo, haciendo pozos,
abriendo caminos, plantando.
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Desde los comienzos nos motivo la com-
pasion, compasion por los animales que
necesitaban nuestra ayuda, asi como tam-
bién el conocimiento, el saber, aprender
de éstos maravillosos seres, de los que
poco se sabia. Con el tiempo descubrimos
que era fundamental transmitir los cono-
cimientos en pos de ayudar a los animales
y fomentar el amor por ellos. Creemos fir-
memente en lo que dijo el ecologista Baba
Dioum: “Al final conservaremos sélo lo que
amemos; y amaremos solo lo que enten-
damos; y entenderemos sélo lo que nos
hayan ensefiado”.

Asi fué que empezamos a generar mo-
mentos Unicos para las familias, brindan-
do emociones para compartir en un en-
torno natural, generando una conexion
entre nuestros visitantes y la fauna, pen-
sando siempre en los que se convertirian
en nuestros tres pilares fundamentales: la
educacion, la conservacion, y la investiga-
cion de nuestra fauna marina.

En estos mas de 43 afios hemos aprendi-
do mucho. Hicimos modificaciones por-
que la sociedad cambia y amerita actuali-
zar las formas, pero mantenemos nuestra
misma esencia: el inmenso amor y respeto
por nuestro planeta y todos los seres que
lo habitan.

Financiamos proyectos de conservacion
para ayudar a especies que habitan en
nuestra zona y se encuentran vulnera-
bles o en peligro de extincion (tortugas
marinas, pinguinos magallanicos, delfines
franciscanas y condrictios, especialmente
especies de tiburones endémicas).

En pos de brindarle un 6ptimo bienestar a
cada uno de los animales que cuidamos,
nuestro equipo de profesionales se capa-
cita permanentemente, tanto en el ambito
nacional como internacional.

Y no solo eso, sino que ademas organiza-
mos congresos, talleres, coloquios, cur-
sos y webinars para compartir nuestros
saberes y experiencias con personas in-
teresadas en la conservacion de la fauna
silvestre. Asi aportamos a la comunidad
cientifica y académica.

Periédicamente elevamos informes a las
autoridades de aplicaciéon gubernamen-
tales que supervisan nuestro desempefio.
Cada afio recibimos inspecciones del Esta-
do con resultados 6ptimos en su totalidad.

Brindamos programas educativos a las es-
cuelas de todo el pais con el fin de compar-
tirles a nifios/as y jovenes distintos saberes
sobre los animales y como cuidarlos.
Dedicamos tiempo, conocimientos, expe-
riencia, recursos materiales y recursos hu-
manos altamente calificados para rescatar,
rehabilitar y reintroducir animales marinos
afectados en nuestra zona costera.

Para ello utilizamos el capital proveniente
de las entradas que abonan quienes visi-
tan nuestro Parque educativo, ya que no
recibimos ninguin aporte de dinero del Es-
tado. Asumimos este compromiso porque
no toleramos ver sufrir a otros seres.

Con nuestras diversas acciones contribui-
mos de manera directa o indirecta a to-
dos los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) contemplados en la Agenda 2030 de
las Naciones Unidas.

El trabajo realizado en estas décadas ha
sido mucho... pero el que tenemos por
delante lo sera aun mas, debido a la cre-
ciente contaminacion y avasallamiento de
los habitats naturales de tantas especies.

LA RESPONSABILIDAD QUE ESTA EN
NUESTRAS MANOS ES GRANDE,

Y LA ASUMIMOS CON COMPROMISO,
CON AMORY CON IDONEIDAD.

Creando lazos para conservar®




HISTORIA DE TERMAS MARINAS PARK

La historia de cémo nacié el Parque ac-
tualmente llamado Termas Marinas Park
se remonta al afio 1999 cuando una inves-
tigacion geoldgica planted la posibilidad de
que existiera agua termal en los campos
cercanos al predio del Parque. La perfo-
racién se comenzo y finalmente en el afio
2000, después de 8 meses y tras superar
varios inconvenientes, se logré hallar una
napa de agua termal de 43 grados de tem-
peratura, fuertemente mineralizada. A raiz
de la crisis econémica por la que atrave-
sé Argentina poco tiempo después, este
importante descubrimiento para la zona
quedd postergado durante varios afios.
Recién a comienzos del afio 2004 se reto-
mo la iniciativa y las obras de construccion
del parque de aguas termales saladas den-
tro del predio donde por aquel entonces
funcionaba “Bahia Aventura”.

guro el nuevo pozo termal quedando éste
como Unica fuente de extraccion de agua
que surge a 55° yya no a 43° como el ante-
rior pozo, y ubicado mas cerca del predio.

En la temporada del afio 2010, luego de
analizar las encuestas realizadas a los vi-
sitantes y estar atentos a sus solicitudes,
cada vez mayores, de contar con al menos
una piscina con agua dulce, se realizé una
prueba en la Piscina Recreativa durante
los meses calidos. Esto fue muy exitoso y
es por ello que en la actualidad lo segui-
mos implementando.

Atendiendo nuevamente la creciente de-
manda de los visitantes que deseaban
hallar en el Parque diversién, ademas de
Relax, donde chicos y grandes puedan
chapotear, jugar y compartir un agradable
dia juntos, en el afio 2011 se inauguraron
los toboganes acuaticos, colocados en la
Piscina Recreativa, lo que resulté un atrac-
tivo imponente.

El 22 de Enero de 2005 se inauguré Ter-
mas Marinas, unico en la Costa Atlantica,
con una calidad excelente de agua termal
cuyas caracteristicas fisico quimicas se
definen como: mineromedicinales, meso-
termales, de fuerte mineralizacion, sulfa-
tadas, clorudadas, calcicas, sodicas, mag-
nésicas y ferruginosas. Esta agua termal
posee 3 veces mas de sales que el agua de
mar, 2 veces mas de calcio y un PH leve-
mente acido.

La novedad sobre Termas Marinas rapi-
damente se hizo conocida y el turismo co-
menzo6 a elegir este destino para disfrutar
de las bondades de nuestra agua termal y
asi lograr un dia de Relax total.

Durante los primeros afios, las piscinas
eran 5, todas con agua termal durante
todo el afo: Piscina Caribefia y Piscina lbé-
rica ambas cubiertas. Piscina Recreativa y
Piscina Mediterranea al aire librey la Pisci-
na de Bebés semicubierta.

Durante el 2007 se puso en marcha una
nueva perforacion para realizar otro pozo
de extraccion. Luego de aproximadamen-
te seis meses de intenso trabajo se inau-

Siempre con la meta de seguir en creci-
miento y brindando un mejor servicio, en
diciembre de 2012 el Parque sorprendi6 a
sus visitantes con la inauguracion de una
iPiscina con Olas!, que funciona con agua
termal en los meses frios y con agua dulce
en los meses calidos.

Ademas de la variedad de piscinas, el Par-
que ofrece multiples actividades para que
los visitantes aprecien el valor natural de
la zona: la unién del Rio de la Plata con el
Mar Argentino y la Bahia de Samborom-
bén donde se pueden observar las aves
que migran desde y hacia diferentes lu-
gares del mundo. Ademas se brindan vi-
sitas guiadas, que nacieron en el Parque
Bahia Aventura en el afio 1997, clases de
aquarelax, circuito aerdbico y actividades
que tienen que ver con la historia del Faro
San Antonio, Monumento Histérico Na-
cional emplazado en el predio. Al Faro se
puede ascender en elevador panoramico.
Conocer la historia de su llegada y man-
tenimiento es sumamente interesante.
Como entretenimientos opcionales se en-
cuentran los cuadriciclos a pedal, Circuito
de Mini jeeps, cuadriciclos a motor, y el

anhelado Salén de Relax para recibir ma-
sajes corporales y faciales. Este conjunto
de propuestas hace mas interesante y en-
tretenida la estadia.

“Relax para el cuerpo, la mente y el espi-
ritu”, esa era la meta, la idea de Termas
Marinas. Pero, considerando la evolucién
social, el ritmo de vida y la demanda de
nuestros visitantes donde los mas chiqui-
tos ahora también eligen, creimos impor-
tante y necesario generar un cambio acor-
de a los desafios de los tiempos actuales.
Es por ese motivo que a partir del mes de
Diciembre de 2017 comenzamos a llamar-
nos Termas Marinas Park. Haciéndole ho-
nor a nuestros objetivos, trabajamos para
lograrlos, apoyandonos en la mision de la
empresa:

“Generar bienestar y entretenimien-
to para que las familias compartan
momentos felices en un entorno na-
tural privilegiado, histérico y seguro
disfrutando las bondades de nues-
tras aguas termales”.

Buscamos estar en cada detalle, por eso, al
sentirnos en deuda con los mas chiquitos,
desarrollamos una propuesta que tuvo su
fruto el 28 de Enero de 2018: la novedosa
Plaza de Agua, que para nuestra sorpresa
fue utilizada por toda la familia, padres,
abuelos, tios, hermanos esperando el bal-
dazo de agua, compartiendo un momento
feliz junto con sus seres queridos mas pe-
quenos.

Siempre estaremos trabajando para quie-
nes nos eligen, para que nuestros visitan-
tes sientan ganas de volver, de recomen-
darnos, y fundamentalmente de recordar
un dia feliz en Termas Marinas Park.

—

S Park

San Clemente del Tuyd
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Historia de DIVERTIDOS

Joaquin Font Badenas y Maria Bosch Sure-
da nacieron ambos y se casaron en Palma
de Mallorca, Espafia. Desde alli, en los 50,
emigraron para buscar una mejor vida en
el continente americano.

Joaquin era mecanico, soldador, venia de
una familiar que tenia un taller de fundi-
cion. Uno de sus primeros trabajos en
Uruguay (y que marcaria su destino para
siempre), seria en el mitico Parque Rodo
de Montevideo, la capital, trabajando en la
construccion y mantenimiento del parque
en general y las atracciones en particular.

En esos afios nacié Walter, Unico hijo de
la pareja, y tiempo mas tarde se mudaron
a Argentina. Primero Buenos Aires, para
posteriormente recalar en La Plata por
un buen tiempo, y siempre ligado de una
u otra forma a la industria del entreteni-
miento. Ya ahora no desde la construc-
cion, sino desde la operacion de distintos
juegos en distintos parques de atraccio-
nes, fijos o itinerantes.

La temporada 62/63 fue la primera con
una operacion propia: “Pibelandia” abrid
sus puertas un verano en Villa Gesell, para
en la siguiente instalarse definitivamente
en la hoy sede de la empresa: la ciudad de
Miramar.

Los afios pasaron entre La Plata y los vera-
nos en la costa. Anos mas tarde, y ya con
la incorporacion de la tercer generacion a
la gestion, se inicié un plan de expansion
que genero la apertura de sucursales en
distintas localidades del pais.

El leit-motiv de nuestro modelo de negocio
siempre fue el Parque de Atracciones, por-
que asi nacimos. En el medio supimos ir
adaptandonos a los diferentes cambios se
dieron en la industria del entretenimien-
to (por dar un ejemplo, la incorporacion
de los video juegos), pero siempre con el
foco puesto en el entretenimiento familiar
como misién.

En los primeros 2000, con esa vision per-
manente como guia, fuimos pioneros en
la reconversiéon de los locales de video
juegos de ese momento, en lo que hoy
denominamos CEF's (centros de entrete-
nimiento familiar). Nuestra empresa tiene
un modelo de negocio solido y probado,
basado en el entretenimiento familiar, que
funciona al dia de hoy en 7 localidades en
4 provincias diferentes, y pretende seguir
expandiéndose.
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Hace 6 afios, alineando nuestra estrategia
de marketing con la politica expansiva de
la empresa, decidimos utilizar un nuevo
naming: “Divertidos”, conservando el mis-
mo slogan (“Para jugar en familia”), porque
consideramos que era importante realizar
un cambio en este sentido. Necesitdbamos
un nombre que de una idea simple y con-
sistente que le indique a nuestros clientes
con que se van a encontrar cuando nos
visiten. Ese tiempo también nos encontré
profesionalizando nuestra estructura, in-
novando y al mismo tiempo aprendiendo
a gestionar con calidad una empresa que
fue tomando dimensién nacional, con to-
dos los desafios que ello implica.

Llegando al presente, atravesamos -y so-
brevivimos- a la peor crisis de la que nues-
tra industria tenga memoria: la pandemia
del COVID 19. Desde que comenzamos,
hemos sufrido recesiones y periodos de
crecimiento, apertura y cierre de importa-
ciones, alta y baja inflacién, pero sin lugar
a dudas, esto fue lo que nos puso a prueba
definitivamente.

El presente nos encuentra en una etapa de
relanzamiento, consolidandonos en esta
etapa pos-pandemia, buscando nuevos
horizontes para seguir creciendo.

Toda una vida en esta industrial. Somos del
gremio, conocemos a todos y todos nos co-
nocen. Este ano cumplimos 60 anos de ac-
tividad ininterrumpida... y vamos por mas!!!




Playland. La historia detras del nombre

Playland marco la infancia y adolescencia de mas de una generacion gracias a la astucia
de Juan Kurhelec quien con solo 16 afios se metié de lleno en el rubro de los videojuegos
siendo uno de los pioneros de la industria en el pais.

Nacido en 1930 y criado entre los primeros flippers traidos al pais por su padre, quien
trabajaba con un norteamericano que tenia un taller que se dedicaba a importar los pri-
meros pinballs, Juan fue el fundador de Playland, quién inicié con sus miticos fichines
en la Costa Atlantica porque en Buenos Aires estaban prohibidos por ser considerados
juegos de azar.

Un tiempo después, gracias a un abogado conocedor de los vericuetos legales, lograron
saltar la prohibicién y los locales empezaron a verse cada vez mas. La ciudad se llen6 de
fichines y en cada uno de ellos encontrabamos la clasica Floppy, la maquina creada por
Juan luego de un viaje a Japén, a la cual bautizé en honor a su primera nieta. Dijo Juan “ella
era chiquita, la maquina también y bueno, le pusimos asi. Obviamente la copiaron pero lo
importante de esta maquina fue que permitio abrir en Buenos Aires los primeros salones
de arcade”.

Con la ciudad llena de Floppy's llego el auge de los locales que se dio del 89 al 93. El local
de Av. Cabildo fue el primero y a partir del cual, Playland comenzé a verse como un local
familiar debido a los extremos cuidados que tenia el lugar, impensados para la época.
Habia gente uniformada que cuidaba cada detalle del local que se convirtio en récord de
recaudacion.

Siguiendo con los logros, Juan fue el encargado de traer al pais PONG, el primer videojue-
go de la historia, el cual causo furor en los locales de Playland, sin embargo, afirmaba que
el juego que cambid todo fue el PAC-MAN y el mas rentable, fue el Daytona.

Los detalles de la historia de Playland son increibles porque estan marcados por la his-
toria de Juan Kurhelec, un hombre que vivié atravesado por lo lddico y la fantasia. Juan
murié a los 91 afios y con él se fue un pedazo de la historia de Playland, sin embargo, la
empresa hace honor a su legado y sigue creciendo en manos de su familia.

Hoy en dia, Playland cuenta con mas de 30 locales a lo largo del pais caracterizados por
sus juegos de Ultima generacion con tecnologia de avanzada como los de realidad virtual.
Ademas, desde el afio pasado, tiene una nueva marca, Playland JUMP, un parque de ca-
mas elasticas con 13 atracciones diferentes, ubicado en Unicenter Shopping.

Sin dudas, Playland es una marca que sigue creciendo y superandose afo a afio demos-
trando que el legado de Juan sigue intacto.
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YANITOYS

YANI TOYS - 3 DECADAS DE
MODERNIZACION Y EXPANSION

Somos una empresa familiar fundada en el afio 1994 por Kirkor
Arboyan. A lo largo de todos estos afios, pasamos por muchos
periodos y transiciones para convertirnos en una de las marcas
lideres del pais en la importacion y fabricacién de todo tipo de
productos de peluches, llaveros, pelotas, articulos de bebé, entre
otros productos.

Nuestra principal mision es proveerle a nuestros clientes productos

de la mas alta calidad (todos nuestros productos estan avalados

por las normas de calidad y seguridad IRAM), con disefios Unicos e

innovadores, dedicando nuestros mayores esfuerzos a brindarle el
mejor servicio al cliente en todas las etapas del proceso de venta.
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Desde nuestros comienzos, nos dedicamos a desarrollar una
fuerte presencia en el mercado del entretenimiento y parques
de diversiones. Luego de tantos afios, ya la mayoria de nuestros
clientes se convirtieron en amigos con los cuales llevamos ade-
lante dia a dia un vinculo que va mas alla de la clasica relacion de
proveedor y cliente para convertirse en un vinculo de confianza,
transparencia y valores de ambas partes.

Durante los primeros afios de la empresa (hasta el afio 2010), nos
focalizamos en la importacion de los articulos directamente de
China, participando activamente en las ferias internacionales y vi-
sitando ese pais 2 veces por afio (Abril y Octubre) para poder brin-
darle a nuestros clientes las nuevas tendencias, disefios, modelos
y telas que se encontraban en auge afio tras afio en el mundo. Sin
embargo, a partir del afio 2010 comenzamos a generar un proce-
so de fabricacion local de los productos a través de la importacion
de la materia prima de Asia y junto con insumos locales poder
llevar adelante la produccién del producto final en el pais. Gra-
cias a esa reestructuracion de la compafiia, logramos aumentar
los puestos de trabajo, contratando mas operarios y empleadas
textiles (costureras, en su mayoria), y asi intentando convertir a
nuestro producto en su mayoria en Industria Nacional.

En el afio 2018, a efectos de continuar el proceso de expansion y
crecimiento de la empresa, adquirimos una Planta en el Parque
Industrial de Cantabrica de casi 4000mts para poder aumentar la
productividad, incrementar el espacio de almacenaje y desarrollar
nuevas lineas de costura y rellenado del peluche. En estos ultimos
afos logramos incrementar exponencialmente la produccion dia-

ria y también mejoramos los tiempos de entrega, el proceso de
control de calidad, el empaquetado, el control de stock, etc.

En los ultimos afios, mas alla de seguir incrementando nuestra
presencia en el rubro de entretenimientos y parques de atraccio-
nes, logramos desarrollar vinculos comerciales con jugueterias,
farmacias, kioscos, supermercados, tiendas de souvenir del inte-
rior del pais, aeropuertos, entre otros para asi poder seguir incre-
mentando la produccién nacional y el trabajo local de nuestros
productos.

Actualmente, nos encontramos llevando adelante alianzas comer-
ciales con nuestros proveedores de Asia para asi poder desarro-
llar un proceso de disefio de productos mas creativo, novedoso y
eficiente. Nuestro objetivo es desarrollar 20 nuevas lineas de pro-
ductos anualmente para poder satisfacer la demanda de nuestros
clientes que afio tras afio exigen mas modernizacién, imaginacién
y necesitan tener acceso mas rapidamente a aquellos productos
que estan de moda en el resto del mundo.

A modo de cierre, nos gustaria agradecer a todas las personas
que trabajan activamente en la empresa quienes son nuestro me-
jor y mas importante recurso, no hubiera sido posible toda esta
historia de crecimiento y expansion sin su ayuda.

Agradecemos especialmente a uno de los pilares de nuestra em-
presa por su invaluable dedicacién, lealtad y fidelidad durante
todos estos afios: el Sr. Rodolfo Roa, Gerente de Ventas de la em-
presa. Por Ultimo, pero no menos importante, gracias a cada uno
de los clientes que confiaron y creyeron en Yani Toys durante todo
este tiempo: seguiremos trabajando y esforzandonos para mejo-
rar cada dia y brindarles el mejor servicio posible.

Para mas informacion visite nuestra web:
www.peluches-yanitoys.com.ar
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Crucijuegos es una empresa familiar que se fundé en 1992 y que
se dedica, principalmente, al entretenimiento para toda la fami-
lia. Su principal objetivo es promover la diversiéon y garantizar
momentos inolvidables a los pequefios visitantes que recibimos
a diario en nuestras diecisiete sucursales de juegos indoor para
todas las edades. Actualmente estamos presente en nueve pro-
vincias de Argentina (Santa Fe, Cérdoba, Misiones, Santiago del
Estero, San Juan, Salta, Chaco, Corrientes) y una en Asuncion, Re-
publica del Paraguay.

Durante el 2023 se realizara la apertura de una nueva sucursal en
la ciudad de Parana, provincia de Entre Rios. Las salas se encuen-
tran equipadas con juegos mecanicos, juegos de realidad virtual
para todas las edades, peloteros de elaboracion propia y salas ex-
clusivas de cumpleafios.

Cada afio celebramos alrededor de cinco mil cumpleafios unos
cuatrocientos por mes, lo que convierte a este como el servicio
por excelencia que Crucijuegos ofrece. Las cualidades que lo des-
tacan como tal son; buena atencién, la confianza de parte de las
familias que nos elijen, el compromiso y la responsabilidad, para
garantizar la mejor experiencia y el recuerdo de una fecha tan es-
pecial como la de un cumpleanos, entre otro tipo de celebracio-
nes que puede realizarse alli.

Con su tarjeta magnética en mano, los nifios y nifias disfrutan de
cada una de las atracciones que les devuelve, indudablemente,
una sonrisa en sus rostros, regresando tarde o temprano con sus
familiares y amistades.

En 2020, en pleno contexto por la pandemia por COVID-19 el sec-
tor ha sido muy golpeado y Crucijuegos no ha sido la excepcién,
con cierres temporales en cada una de las sucursales, algunas
con cierres y restricciones mas prolongadas que otras, pero esto
no fue un impedimento para la empresa y buscé reinventarse de
alguna manera ansiando el regreso a la normalidad. Es por ello
que, deciden invertir el tiempo en el desarrollo de la primera app
de la empresa, que permite agilizar la visita de los clientes ya que
con ella, pueden administrar y recargar bonus a sus tarjetas mag-
néticas, evitando hacer filas, adaptandose a las nuevas medidas
que la pandemia requeria para aquel momento, como también,
disfrutar de promociones exclusivas, entre otras caracteristicas
que actualmente se encuentran en desarrollo.

En el presente afio 2023, la empresa se encuentra en un gran mo-
mento, con vistas a préximas inauguraciones y recordando con
cierto resquemor, lo que fue atravesar la pandemia, pero orgullo-
sos de no haber tenido que cerrar de manera definitiva ninguna su-
cursal y que se haya podido transitar de la mejor manera posible.

Ademas de las salas de entretenimiento indoor, Crucijuegos se de-
dica a la produccién de patios de juegos para el aire libre, recrea-
cion y actividad fisica para uso publico, comercial y residencial.

Mas de 7.000 plazas y parques acuaticos desarrollados por Cruci
se encuentran a lo largo de todo el pais, desde Ushuaia (Extremo
Sur) a La Quiaca (Extremo Norte) con presencia en Espafa, Italia,
Republica Dominicana, Uruguay, Chile, Brasil, Paraguay y Peru.

Como desde hace treinta afios, el objetivo principal de nuestra
empresa es la de promover la diversion y el entretenimiento en
todas sus formas, dibujando sonrisas en cada uno de los peque-
flos que nos visitan. Actualmente estamos en la construccién de
un nuevo edificio, sede de nuestra Casa Central ubicada en la ciu-
dad de Rosario, en la estratégica autopista 9, un proyecto del que
se esta cada vez mas cerca.
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UNA HISTORIA DE TRABAJO Y SUPERACION

Escrito por un trabajador y valorado por sus comparieros.
Preferimos llamarle lider, en virtud de que no hemos sentido nun-
ca que fuera nuestro jefe, sino que, trabajando siempre en equipo
junto a nosotros, ha permitido que alcancemos metas de supera-
cién, que significan un ejemplo.

Nos ha relatado como en el entorno de sus cuarenta y algo de
afios, decidié que no trabajaria mas, cosa que venia haciendo des-
de sus 15 afios, primero como empleado bancario en Uruguay,
y luego a los 18 afios ocupandose de los negocios de su familia,
ante la enfermedad de su padre. Esa decisién la concretd con un
viaje a Europa donde con un auto y una casilla rodante, recorrié
junto a su esposa en varios meses diferentes paises de ese con-
tinente. Ese descanso le hizo comprender que no podria por su
caracter inquieto, vivir el resto de su vida en ese limbo que habia
creido posible.

Llegado a Benidorm (Espafia), visitd un reciente inaugurado par-
que acuatico - Aqualandia - que fuera el de mayor tamafio en
Europa hasta el afio 2008, y alli concibié la idea de construir algo
similar en Sudamérica. Al regreso a Uruguay en el afio 1988, llevd
a cabo un estudio de mercado en Vifia del Mar (Chile), Punta del
Este (Uruguay), Guaruja (Brasil) y Mar del Plata (Argentina). De
esos estudios se decidio llevar a cabo la aventura de tratar de lle-
var a cabo ese parque acuatico en Mar del Plata, bajo el andlisis de
los movimientos turisticos de la ciudad en los afios 1986 y 1987.
Junto con un amigo Arquitecto planificaron entonces y llevaron a
cabo en tan solo 7 meses y enfrentando las mayores dificultades
de la crisis econémica de los afios 1989, con falta de materiales,
inflacion, etc., lo que conocemos como el parque acuatico Aqua-
sol, hoy en proceso de renovacién de sus instalaciones y servicios,
por sus nuevos duefios, y que alcanzara a ser el mayor parque
acuatico de Sudamérica.

A fin de poder alcanzar esa obra, se fabricaron los toboganes en
el pais, generando los modelos y matrices para obtener las piezas
de PRFV, que hicieron posible contar con las primeras atracciones
acuaticas. Llevaron a cabo, luego de una investigacion y estudio,
lo que en ese momento era un nuevo sistema de produccion de
olas para su enorme piscina, con un menor consumo eléctrico y
en consecuencia menor potencia, sistema que utilizan actualmen-
te los mayores proveedores del mundo de esos equipos.

Afios después nuestro inquieto lider, junto a su equipo de trabajo
comenz6 a investigar y realizar multiples pruebas durante varios

afos, a fin de alcanzar a producir para Aquasol, el simulador de
surfy bodyboard, que hoy posee.

Alli entonces imagind y generd la empresa proveedora de atrac-
ciones acuaticas Giganpark y su marca WEA (Water Entretaiment
Argentina), basado en la experiencia en sus mas de 35 afilos como
operador y fabricante, ademas de sus capacitaciones en el area
de Marketing turistico, seguridad y operacion de parques, en va-
riados Congresos organizados por las Asociaciones que integran
la mayoria de los grandes parques a nivel mundial: IAAPA (Inter-
national Association of Amusement Parks and Attractions), WWA
(World Waterpark Association), y a nivel nacional como miembro
de la AAPA (Asociacion Argentina de Parques y Atracciones).

Ha sabido ademas crear en la empresa un staff profesional y téc-
nico con el conjunto de conocimientos técnicos y administrativos
imprescindibles para llevar a cabo este tipo de proyectos comer-
ciales.

Sentimos que su trabajo permanente y su permanente esfuerzo
en alcanzar metas, para quién a poco de alcanzar sus 8 décadas,
continla generando oportunidades y proyectos, es un real ejem-
plo para nuestro equipo de trabajo.

]
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PARQUES TEMATICOS SUSTENTABLES
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SACOA ENTERT/

Sacoa Entertainment: Una Empresa de Entretenimiento con mas de 65 afos de Historia

Desde sus origenes Sacoa Entertainment se ha convertido en uno de los centros de entretenimiento familiar mas
populares y reconocidos en Argentina. Con una amplia gama de opciones de entretenimiento para toda la familia.
Sacoa ha sido el destino preferido para nifios, adolescentes y adultos por igual. A lo largo de los afios la empresa
se ha expandido, abriendo multiples locales en todo el pais y ofreciendo una experiencia Unica de entretenimiento.

La historia de Sacoa Entertainment como centro de entretenimiento familiar comenzé en la década de 1960, cuan-
do su fundador Mauricio Mochkovsky comenzé operando unos viejos Flippers. A comienzos de los afios ‘70s al
proponer la primera sala de video juegos del pais inicié un gran fenébmeno que revoluciond la cultura ludica de los
chicos y grandes.

El primer local abrié en 1969 en la ciudad de Mar del Plata en el subsuelo de la hoy reconocida galeria Sacoa, de
ahi se tomé el nombre de la empresa, convirtiéndose en el destino obligado de todas las familias que visitaban la
ciudad en época estival.

En la actualidad el local sigue funcionando en el mismo lugar, manteniendo la magia de sus inicios.

Ya en la década de los 80 Sacoa desembarco en la Ciudad de Buenos donde se abrieron locales en toda la ciudad
convirtiéndose en un icono del entretenimiento para varias generaciones y que perdura en la actualidad.

En la década de los 90 Sacoa fue pionera también con la implementacion del sistema de tarjetas magnéticas para el
cobro de todas las atracciones, que a posterior se convirtié en un éxito a nivel mundial, revolucionando la operacién
de los Centros de Entretenimiento Familiar.

Para fines de la década del 90 y principios del 2000 comenzé una amplia expansion al resto del pais.

Qacoa.

E nl theSrsteaN i nent e uiFt
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A finales de los 80 y principios de los 90, en consonancia con un periodo de especial expansion de la economia
argentina, la empresa familiar SACOA comenz6 a crecer a proporciones nacionales, alcanzando las 50 ubicaciones.
Jorge Mochkovsky, uno de los hijos del fundador de la marca, se dio cuenta de que necesitaban mejores formas
de controlar el negocio, realizar un seguimiento de los ingresos, rotar juegos, modificar precios y evitar robos. Esto
llevé a la formacion de Sacoa Cashless System, una empresa hermana de Sacoa Entertainment.

El hardware y el software del sistema se desarrollaron y fabricaron internamente para optimizar las operaciones
de la empresa en sus propios salones recreativos. Para 1993, Sacoa Entertainment puso en linea el primer sistema
computarizado de tarjetas de débito magnéticas, reemplazando las fichas tradicionales en sus instalaciones. “La
fecha en que hizo historia fue en marzo de 1993 cuando instalamos el Sistema Sacoa Cashless en uno de nuestros
centros para evaluar las reacciones de los clientes y asegurarnos de que funcionaba correctamente”. “Funcion6 me-
jor de lo que nos atrevimos a sofiar”. Las recaudaciones subieron un 30 por ciento. “Estabamos tan emocionados y
ansiosos por instalar el sistema lo antes posible en todos nuestros centros alrededor del pais que completamos el
trabajo en menos de un afio”, dice Sebastian Mochkovsky.

Efectivamente, los ingresos aumentaron en cada lugar que se instalé el nuevo sistema, pero esa no fue la mejor
parte. Las ubicaciones con mucha competencia vieron un aumento del 100 por ciento en los ingresos.

Al ver el éxito en sus propios centros, Sacoa instalo el sistema en su primer cliente externo, un Centro de entrete-
nimiento familiar en Brasil, y pronto comenzo a exportar a otros paises. En 1995, Dave & Buster's, uno de los FEC
mas conocidos de los EE. UU., compré el sistema de tarjetas para una ubicacion y planeaba probarlo durante seis
meses. Después de solo tres semanas querian que el sistema estuviera instalado en todas sus tiendas. Se instal6 en
las siguientes ocho tiendas en 3 meses.

Ser operadores experimentados y tener sus propias ubicaciones para probar las nuevas funciones del sistema
ayudo a Sacoa Cashless System a forjar una sensacion de confianza y comodidad con los operadores que contem-
plaban la adopcion del sistema. Contamos con un producto de alta calidad respaldado por una empresa prestigiosa
con una trayectoria ejemplar. El sistema Sacoa Cashless System ha celebrado sus 30 afios de actividad con mas de
2500 instalaciones en mas de 70 paises. Para mas informacion, visite www.sacoa.com y www.sacoacard.com

CASHLESS SYSTEM
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FELIMANA LUNA PA

Felimana Luna Park se dedica a la comercializacion y fabricacién de Carruseles y juegos para parques de diversiones, muni-
cipalidades y lugares de entrenamiento, manufacturados en forma integramente artesanal, con materias primas y técnicos
argentinos.

Federico J. Amado, un reconocido visionario en la Industria del entretenimiento, comienza a trabajar a principios de la década
del'60, con lo que luego se convertiria en Felimana Luna Park SA. Esta empresa, dirigida con pasion, esta integrada por un staff
de profesionales de amplia experiencia en la produccién, venta en el mercado local y en el exterior.

Carrousel Park SRL y Felimana Luna park ofrecen al mundo una amplia gama de carruseles y juegos, brindando alegriay diver-
sién para los nifios.

Cuenta con una extensa cartera de clientes que confian en la empresa y en su experiencia. Brinda un servicio integral a sus
clientes, asistiéndolos desde el planeamiento del proyecto inicial hasta la instalacién y armado final en cada uno de sus produc-
tos, bajo estrictas normas de calidad.

Sus carruseles artesanales han probado ser un éxito en distintos mercados tales como la Comunidad Europea, Estados Unidos,
Extremo Oriente y los paises Arabes, por supuesto Argentinay en toda América Latina.

Participan como expositores, desde hace mas de 26 afios, en las principales ferias del rubro en USA, Europa, Dubai y Brasil.
En el afio 2005, Felimana Luna Park SA, en la exposicién IAAPA realizada en Tampa - Usa, obtiene el primer premio con el Carru-
sel TITAN de 3 pisosy 12.50 m de didametro en cada uno de ellos. Este modelo es Unico en su tipo en todo el mundo.

Las Empresas son una unidad de produccion total, donde todos los procesos productivos son 100% artesanales, ofreciendo la
maxima calidad de acuerdo a las necesidades y gustos de cada uno de sus clientes.

Las risas de los nifios y alegria de sus padres alientan a desarrollar la imaginacion y creatividad, y las impulsan a mejorar cada dia
la calidad y disefio de sus productos, asi como a renovar el compromiso para mantener los mas altos estandares de produccion.
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PARQUES TEMATICOS SUSTENTABLES

DISENO DE ATRACCIONES
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ISLA DE LA FANTASIA

El fundador de la empresa es Jorge Lago.

Hace 63 afos Jorge Lago comenzd en este negocio con un amigo, y un pequefo préstamo que consiguieron, instalaron una pista
de go karts, que les costé mucho trabajo hacerla rentable ya que todo lo rompian. El socio de Jorge cocinaba hamburguesas y
él reparaba los karts. De a poco fueron puliendo el negocio y llegaron a tener mas de 15 lugares a los que les fueron agregando
otras alternativas como mini golf y juegos infantiles inflables.

Posteriormente el duefio de un supermercado que habia comprado varios juegos de parque como Round Up, Zisler, Rock and
Roll, Twister y Samba, entre otros, todos montados sobre trailer, le propuso a Jorge hacer una combinacién y armar un parque
en gira que llegd a tener mas de 25 atracciones importantes. Lo administré durante 6 afios recorriendo todo el pais hasta que
se vendio.

Paralelamente seguia con los Family Fun Center. Cuando abri6 el Shopping Sur en Avellaneda, llevo juegos y le gusté la idea de
ponerle un techo contra el clima al negocio.

En 1989 se inaugurd el Shopping de Liniers que se transformé en su primer local bajo techo propio tematizado como una isla de
Piratas, que denominé “Isla de la Fantasia”. Luego continué en otros Centros comerciales en Caballito Buenos Aires, Patio Olmos
en Cérdoba, Moreno y Adrogué Provincia de Buenos Aires.

En 2004 entré en contacto con Warner Bros y Turner para hacer el primer centro de entretenimiento bajo techo de Cartoon
Network en Alto Palermo y asi naci6 Mundo Cartoon Network.

En 2008 arma el primer local en el exterior: Mundo Cartoon Network en Kuwait. Un tiempo después siguié la expansion de esta
marca en el Tortugas Open Mall, Provincia de Buenos Aires y en Recoleta Mall Buenos Aires.

En afios subsiguientes cruzé el Rio de la Plata y abri6 MUNDO CARTOON NETWORK en Nuevo Centro Shopping en Montevideo,
Uruguay y posteriormente en Paseo la Galeria Shopping en Asuncion del Paraguay. En el 2017 se, inaugur6 el Shopping Paseo
del Jockey en Cérdoba y se abri6 otra Isla de la Fantasia.

Actualmente Jorge integra una Empresa Familiar compuesta por tres familias y dirige la Compafiia con su hijo Cesar y un califi-
cado equipo de colaboradores.

Durante este ultimo tiempo la compafiia ha puesto el foco en optimizar la estructura de costos luego de la pandemia, la exten-
sion de contratos, e inclusive el desarrollo de nuevos locales. Asimismo hemos afianzado la vision estratégica de continuar con
ambas marcas creciendo tanto a nivel nacional como regional.

En términos de reconocimiento hemos recibido un premio a la trayectoria de 25 afios como miembros activos de IAAPA.
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Robot Service. Una empresa con mas de 40 afios de expe-
riencia en la fabricacién de Robot Interactivos.

Desde el inicio de la empresa nos especializamos en la fabri-
cacion de robots interactivos para acciones de Marketing. En
primer momento, estuvimos principalmente evocados en ac-
ciones dentro de puntos de venta.

El rubro robdtico siempre genero un gran revuelo y dinamis-
mo, logra llevar a la marca a un constante crecimiento y eufo-
ria por parte de los clientes que emocionados buscan tener
contacto con los robots. La primer campafia fue en 1990 los
puntos de venta elegidos fueron las estaciones de servicio.

Peatonal de Rosario, Argentina en 1986
“Promocién ESSO: Encuentro cercano con la tecnologia”

Dado el éxito de la campafia, los creativos de la marca decidie-
ron extrapolar la accién a multiples puntos de venta a lo largo
de toda la costa atlantica Argentina en los meses de verano.

Seguido a esto desembarcamos en Espafia para sentar las
bases y dirigir una nueva fabrica de Robots con capacidad de
exportacion.

En la década del 90 se instal6 el Zoomagico en Ciudad Auté-
noma de Buenos Aires, Argentina. El mismo constaba de una
interesante propuesta artista de mas de 30 animatronics (ro-
bots con forma de animales) completamente camuflados con
la escenografia selvatica del lugar. Estos lograron enriquecer
la propuesta artistica y sorprender a todos los espectadores
que asistian al espectaculo.

De manera similar, aflos mas tarde se instalé en Temaiken;
Provincia de Buenos Aires, Argentina una propuesta artistica
en Cine 360. Esta puesta en escena consto de animatronics
(mariposas gigantes, iguanas, gorilas, focas, entre otras) que
aparecian en escena a lo de un escenario 360 donde los parti-
cipantes se encontraban ubicados en el centro del mismo. De
esta forma se lograba una propuesta completamente envol-
vente desde todos los frentes.

Los animatronics siempre fueron programados con leves y na-
turales movimientos, asi se lograba generar una sensacién en el
espectador de estar siendo participe de su habitaty ecosistema.

En la actualidad, RobotService sigue siendo parte de la fabri-
cacién de animatronics con una propuesta mucho mas rica
en contenido. De esta forma, logra generar un mayor engan-
gement con el publico para continuar impactando y entrete-
niendo al mismo. Al dia de hoy tenemos instalados y en fun-
cionamiento 3 animatronics en el emblematico Ecoparque (ex
zooldgico) de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

En la plaza de las aguas, un area a la intemperie dentro del
predio del Ecoparque, se encuentran las ultimas 3 unidades
de animatronics fabricados. Estos equipos cuentan con movi-
mientos autbnomos junto a la posibilidad de ser operados por
los participantes.

La experiencia Robdtica, educativa e interactiva busca generar
conciencia ambiental por la conservacion de la Fauna Autoctona.

Los animatronics pueden ser controlados por el publico y asi
lograr “apuntar” a donde dirigir la eyeccion de agua.
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DO

Robotics

BT T A

HURRICANE
360 VR

Our pride of place is Hurricane 360, DOF Robotics newest ride. Hurricane 360
is a 4-seat model, 6-Axis Motion Ride with a 360-degree rotation capability,
which makes it a 7DOF. The ride uses specially designed Shoulder Harness
Coaster Seats. It is compatible with VR, Dome or Flat screen.

Technical Information

2 @k NQ 2

VR, DOME, 3D 360° 35 m? 6DOF WIND 40+ pp/h
ROTATION (376 ft2)

MONSTER JAM™

Grave Digger™

The Monster Jam™ Grave Digger™ simulator is our latest innovation
and a result of a collaboration with Feld Entertainment. The highly
dynamic simulator offers a wide range of movements including Pitch,
Roll and Yaw to provide a realistic ride. Equipped with high-quality VR
headsets and strong wind effects the ride simulator allows guests to
experience a life-like ride in the legendary Grave Digger.

Technical Information

2 & &
ROTATION B @711t)

81m? 6DOF VIBRATION, WIND 60+ pp/h

info@dofrobotics.com

www.dofrobotics.com o @ @/dofrobotics



MAGNETIC CASH

Actualmente en MAGNETIC CASH brin-
damos soluciones de pago, de adminis-
tracién y de control para la industria del
entretenimiento, principalmente para cen-
tros de entretenimiento familiar, parques
de atracciones, operaciones de calle y ci-
nes para 4 continentes.. Pero se recorrié
un largo camino para llegar a esto.

Historia:

MAGNETIC CASH comenzé a rodar aproxi-
madamente en el afio 1996. Ya siendo
operadores de salas de juegos ( Le Park En-
tretenimientos) y con muchas ganas de me-
jorar desde lo comercial, brindando cada
vez mejores experiencias a sus clientes.

En ese momento la operacion era entera-
mente con fichas, lo que volvia trabajosa la
administracion de los centros, tanto a nivel
de control administrativo como de mano
de obra.

!"

El nos coment6 que tenia disponible un
booth en un show en San Pablo, Brasil (
SALEX ) que por cortesia se lo otorgaban, y
nos lo ofrecio para exponer nuestro nuevo
producto.

La convocatoria fue brillante, tal es asi que
ahi mismo nos invitaron a México DF para
exponer MAGNETIC CASH la semana si-
guiente en el pais Azteca. A continuacion
foto de esa expo.

Realmente MAGNETIC CASH nace para
cumplir con la necesidad interna de Le
Park Entretenimientos, pero con el avance
del desarrollo ya se empezo a vislumbrar
que el producto tenia potencial para co-
mercializarlo al gremio, tanto en el merca-
do local como en el exterior. Con dudas en
ese momento, pero.... ;Por qué no pensar
en grande?

Un concepto muy importante fue la opti-
mizacién del software, que hacia posible
que con “una sola computadora estan-
dar”, pudiera funcionar un salén pequefio
o uno de grandes dimensiones.

La primera instalacion del sistema se hizo
en un local en la ciudad de Quilmes, Ezpe-
leta, y evidentemente se necesit6 de ajus-
tes y mejoras, pero funcionaba muy bien,
tanto técnicamente como por aceptacion
del publico, que era en su mayoria adoles-
centes en esa época.

Estos fueron motivos alentadores para
que MAGNETIC CASH, se piense como una
unidad de negocios independiente.

Un dia visitando al Sr. Gregorio Agusti
(Goyo, para los amigos, alma mater de
las revistas y exposiciones en Argentina).

A partir de alli se desencadenaron varios
factores y pedidos, que hicieron que este-
mos presentes en Las Vegas, Orlando, Du-
bai, en tan solo pocos meses.

Los productos se fueron modificando a
pedido de las nuevas tendencias, nece-
sidades del mercado y tecnologia dispo-
nible, con hardware y software asociados
para mejorar todo lo que involucra un Fa-
mily Fun Center.

Actualmente ya pensando en una indus-
tria que tiende a las operaciones de salas
automomas, sin necesidad de personal
para tareas de venta.

Ejemplo de esto fue la implementacién
de un nuevo cajero automatico (ATM) con
caracteristicas particulares, como ser el
mas rapido del mercado mundial, pen-
sado para vender mds en menos tiempo.
Permite la compra de tarjetas, recarga de
la app mévil, tarjetas y pulseras o la con-
sulta de historial de movimientos, en muy
pocos segundos. siendo asi, un aliado in-
falible para la operacién de un centro de
entretenimiento e ideal para operaciones
autébnomas.

Tambien pensando que desde hace tiempo
los smartphone, son parte de la vida coti-
diana de la gente, nace la integracion con
42PAYAPP, para el desarrollo de una Aplica-
cién movil de pago oficial, para la industria
del entretenimiento presencial que reem-
plaza los sistemas convencionales de pago.

Personalizable para cada operador y que
puede ser descargada por sus clientes des-
de App Store y Play Store. Trae beneficios
para el operador, brindando mayor infor-
macién, mayor control, menores costos,
mas cantidad de herramientas para atraer
clientes y por ende mayores ingresos. Ade-
mas, brinda beneficios para el cliente, quie-
nes tienen mayor informacion a la mano,
pudiendo consultar sus consumos y sus
premios. Todo en la palma de la mano.

En retrospectiva podemos ver como alo lar-
go de la historia, las cosas fueron avanzan-
do positivamente. Actualmente participa-
mos de 6 eventos a nivel mundial y hemos
crecido la organizacion en gran medida.

=
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Actualmente En nuestra sede principal en
Buenos Aires, diseflamos y desarrollamos
el software, y hardware de toda nuestra
cartera de productos, contando ademas
con centros de entretenimiento familiar
donde probamos exhaustivamente todo
nuevo producto previo a su lanzamiento.

Como parte de la historia podemos estar
muy felices que mas de 25 afios de trayec-
toria, avalan nuestro compromiso con los
clientes, buscando siempre crecer junto a
ellos. No solo nos enfocamos en brindar el
mejor producto posible, sino también en
brindar el mejor servicio de atencion.

Martin Reynoso
Director Comercial

MAGNETIC CASH

San Mauro Castelverde 2559
Quilmes, Buenos Aires, Argentina.
martin.reynoso@magneticash.com
Cel/WhatsApp: (+549) 11.2254.0021
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Le Park Entretenimientos: Nuestra historia ...al menos por ahora.

Con la celebraciéon de AAPA de sus primeros 25 afios, es un buen
momento para repasar también nuestra historia y cémo hemos
contribuido a esta hermosa industria.

Primeros pasos

La historia de Le Park Entretenimientos comienza a principios de
los afios 80, cuando José Reynoso y Alberto Echave, dos primos
apasionados por la electrénica y los videojuegos, comenzaron a
trabajar en la empresa “JET S.A.” A los 19 afios, trabajando juntos
con circuitos integrados, descubrieron que tenian una gran pa-
sion por el sector.

Después de ganar experiencia en “JET S.A.", José y Alberto tuvieron
la oportunidad de trabajar con un pequefio emprendedor llama-
do Cachito Galloso, donde aprendieron a operar maquinas en la
calle. La calle era una universidad en si misma, como ellos mismos
afirman, y se dieron cuenta de que habia una oportunidad de em-
prender ellos mismos.

Con sus ahorros y dos Citroén 3cv, José y Alberto compraron un
osciloscopio y comenzaron a reparar maquinas de juego para
otros operadores de la industria. Sus primeros clientes fueron
Emilio Giachelo y Alberto del Pup, operadores de Quilmes, quie-
nes confiaron en ellos desde el principio. Con el dinero de las pri-
meras reparaciones, compraron algunas maquinas y las pusieron
a trabajar en bares y kioscos.

Origen de la marca

El nombre “Le Park” surgi6 a partir de la ubicacién de su primer
taller, pegado al “Parque de la Cerveceria de Quilmes”. Decidieron
ponerle “LE PARK" por “EL PARQUE" en francés, aunque descubrie-
ron después que estaba mal escrito y que la manera correcta era
“LE PARC". Sin embargo, decidieron mantener el nombre ya que
se sentian identificados con él. Al dia de hoy, ese pequefio error le
da a la empresa una marca Unica y original.

Desafio 3/ oportunidad

A finales de los 80, el pais entré en crisis y la empresa estuvo a
punto de desaparecer. Sin embargo, tomaron algunas decisiones
importantes que les permitieron sobrevivir: dejar de realizar repa-
raciones, operar Centros de Entretenimientos en la Costa Atlanti-
ca y operar maquinas en La Patagonia (un mercado nuevo y pu-
jante en esa época). Esta fue la primera de tantas reconversiones
que debio enfrentar la empresa para adaptarse a las condiciones
cambiantes del mercado.

Diversificacién

En los afios 90, la empresa desarrollé su propio sistema de tarje-
tas para Le Park y para ser vendido a otros operadores del mun-
do, naciendo asi Magnetic Cash. Al dia de hoy, estas empresas
hermanas se complementan y obtienen beneficios mutuos; Le
Park teniendo a disposicion lo Ultimo en tecnologia en el sector y
Magentic Cash testeando sus nuevos productos, con feedback en
tiempo real antes de presentarlos a nivel global.

Empresa familiar y profesional

Con el tiempo, se incorporaron a la empresa los hijos de ambos
socios. Con el desafio de continuar siendo una empresa familiar
(mas numerosa) y profesional al mismo tiempo. Estas incorpora-
ciones trajeron consigo la necesidad de profesionalizar la organi-
zacién, asi como también nuevas visiones y mayor impulso.

Nuevo formato y crecimiento

Durante y hacia fines la década de los 90, los famosos “fichines” a
la calle con videojuegos arcade, metegoles y pooles comenzaron
a cerrar, lo que llevo a Le Park a cerrar todos sus locales a la calle.
Un nuevo desafio que puso a prueba la capacidad de resiliencia
de la empresa.

Finalmente, después de afos de investigacién y desarrollo, el
equipo cred un nuevo concepto de FECs (Centros de Entreteni-
miento Familiar) dirigidos exclusivamente a las familias con nifios
pequefos. Con la experiencia de la operacién y un software de
tarjetas magnéticas propio, pudieron abrir su primer local con el
nuevo concepto en 2013. Desde ese momento, Le Park creci6 ra-
pidamente con la apertura de locales en Ciudad y Provincia de
Buenos Aires e Interior del pais.

Pandemia COVID-19

En estos ultimos afios, la empresa enfrentd un nuevo desafio y
esta vez de escala global: La pandemia de COVID-19. La misma sa-
cudio al mundo y especialmente a la industria del entretenimiento
presencial. Esta crisis provoco el cierre definitivo de la mitad de los
centros de entretenimiento de Le Park Entretenimientos. En ese
momento, la participacion en la Asociacion de Parques y Atrac-
ciones (AAPA) fue fundamental para mantenerse en contacto con
colegas, soportar muchos meses de confinamiento, preparar pro-
tocolos de operacién seguros e iniciar una lenta recuperacion.

Post-Pandemia y recuperacién

A medida que comenzaron a levantarse las restricciones, habia
mucha incertidumbre en la industria acerca de la “nueva realidad”
y como responderia la demanda. Gracias al gran esfuerzo reali-
zado, y a la necesidad de las familias de encontrarse y divertirse
en familia, la recuperacion fue lenta pero constante. Durante ese
momento tan dificil, quedo claro que la diversion presencial y en
familia es fundamental y genera/refuerza los vinculos entre las
personas. Desde Le Park, esto fue visto como una nueva oportu-
nidad, reforzando medidas de seguridad y los valores/mision que
la empresa ya tenia.

En 2022 se reabrié un centro de entretenimiento familiar en Mi-
crocentro de Buenos Aires, y en 2023 se inaugur6 un centro en
Nueva Atlantis, Costa Atlantica, Buenos Aires.

Mas que nunca la empresa mira hacia al futuro con ilusién y es-
peranza, y con una mision que se refuerza dia a dia: “Brindar sano
entretenimiento a familias con nifios pequefios, para que com-
partan momentos inolvidables en un entorno limpio, seguro, y de
alta calidad.”
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Daniel Catzman comienza en esta
Industria en el ailo 1991.

Arquitecto de profesion y con una vasta
experiencia en la explotacion de empre-
sas de servicios (fue duefio de clubes
de tenis, squash y gimnasios), compra
la franquicia de Kidsports para América
Latina. Esto ocurre en Noviembre del ci-
tado afio, luego de haber concurrido a
su primera feria de la IAAPA.

En abril del afio 1992 se abre el primer
local en Buenos Aires de 1000 m2.

Ante el suceso abre tres locales mas en
los dos siguientes afios, dos en Buenos
Aires de 1.000 y 2.000 m2 y uno en Uni-
center de 500 m2.

Ya de lleno en la industria, concurre casi
ininterrumpidamente a todas las ferias
de la IAAPA hasta hoy y también a otras
ferias mas pequefias de la Industria.

Dentro de este marco da numerosas
conferencias y forma parte de varios co-
mités de la IAAPA.

A partir de 1995 comienza con una em-
presa que da servicios de tematizacion
de parques, habiendo trabajado, ade-
mas de la Argentina, en Chile, Brasil,
Ecuador, USA y Kuwait habiendo man-
dado también disefios para Australia.

Ese mismo afio comienza a dar consul-
torias a empresas de la industria, con un
primer trabajo en Barcelona, Espafia.

En el afio 2008 decide dejar la operacién
de parques y ademas cierra la empresa
de tematizacion, al fallecer su socia en la
misma, abocandose a las consultorias, ru-
bro que hoy es lo que hace su empresa.

Se especializa en disefio, start up, aten-
cion al visitante, RRHH y operacion en
general.

Los servicios abarcan desde capacitacio-
nes, auditorias de operacion, coaching,
disefio arquitecténico y disefio de ope-
racion hasta puesta en funcionamiento
de parques.

Al dia de hoy ha trabajado como con-
sultor en casi toda América Latina, USA,
Europa y Medio Oriente.
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PRESIDENTES AAPA 1998 - 2023

Ser presidente de AAPA para el que no conoce el verdadero alcance de este puesto
puede parecer poco importante.

Esto es algo totalmente alejado de la realidad. Este puesto implica mucho esfuerzo
para quién tenga el honor de ocuparlo.

Este es un pequefio homenaje para quienes hany siguen dando sus valiosos tiempo y
conocimiento para el crecimiento de esta Asociacion.

Todo comenzo el 25 de Noviembre del afio 1998 cuando se conformo la primera comi-
sion directiva de la AAPA.

Quien ocup? la presidencia fue Guillermo Rotman quién representaba al Parque de la
Costa. Hoy Guillermo ya no esta mas vinculado con la industria y vive en USA.

En el afio 2001 fue reemplazado por Héctor Berra (g.e.p.d.), representante de Mundo Marino.

En el aflo 2003 Héctor dejo su cargo y en su lugar asumié Marcelo Periales (g.e.p.d.),
representante de Neverland.

Con Marcelo y sus ideas progresistas comienza la transformacion de la AAPA.

En el afio 2005, Marcelo le pasé el mando a Jorge Lago representante de Isla de la Fan-
tasia y Parque Cartoon Network.

Jorge continud con el legado de Marceloy la AAPA comenzd un crecimiento vertiginoso.

El mandato del Jorge se extendié por 12 afios, dejando una AAPA totalmente cambiada
a como la recibié. Hoy Jorge sigue formando parte de la comision directiva.

Finalmente en el afio 2017 fue reemplazado por Heriberto Cabrera, representante de
Mundo Marino y Termas Marinas.




COIN TECH MAS DE 30 ANOS

DE INNOVACION

Mas de tres décadas de innovacién y dise-
fio, desde un humilde comienzo a su con-
dicién actual de proveedor internacional de
sistemas de tarjetas de débito, la empresa
que crearon Daniel Giovannoniy Daniel Fa-
brizi ha tenido una evolucién notable.

Los dos carismaticos y ambiciosos fun-
dadores, en sus primeras incursiones en
las soluciones de pago sin efectivo para la
industria del entretenimiento y el espiritu
de innovacién, han impulsado a Coin Tech
desde sus primeros dias para convertirse
en la empresa que es hoy lider

ando el mercado Latinoamericano.

Historia de toda una vida de amistad

Ya se han celebrado mas de tres décadas,
pero la historia de la empresa comienza
mas atras en el tiempo.

Los cofundadores de Coin Tech, Giovanno-
niy Fabrizi, se conocieron en la escuela pri-
maria cuando solo tenian diez afios. 1971
fue el aflo en que comenzaron su primer
negocio juntos, que fue hacer y vender ar-
tesanias a sus amigos y familiares. Luego,
comenzaron a instalar sistemas de sonido
de audio para hoteles. Y cuando llego la
television por cable a Argentina, propor-
cionaron el servicio de instalacion de tele-
vision por cable.

A fines de la década del 70, con diecisiete
afos de edad, ambos iniciaron la carrera
de ingenieria en la Universidad Nacional de
Cordoba, cubriendo sus gastos con la ela-
boracion artesanal de tacos de billar, activi-
dad que en ese momento estaba en auge.
La fabricacién de los tacos de billar los in-
trodujo en la industria del entretenimiento.
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Durante la década de los 80 decidieron dar
un paso adelante y brindar servicios de de-
sarrollo, repuestos, montaje, reparacion y
venta de videojuegos y tragamonedas.

El futuro se ve brillante

A principios de los 90’ se convirtieron en
representantes de ventas en Argentina
de una empresa australiana llamada Mi-
crocoin Ltd; desarrolladores y fabricantes
de sistemas de validacion de monedas.
Al involucrarse en el negocio, en 1991, los
cofundadores de Coin Tech S.A. vieron
una gran necesidad tecnolégica que impli-
caba la gestion y el control del dinero del
negocio del entretenimiento. Este fue el
punto de quiebre para los dos empresa-
rios, cuando finalmente decidieron crear
su propia solucion de software de gestion
para operadores de atracciones, asi nacié
COIN TECH.

El siguiente paso fue introducir al merca-
do un sistema sin efectivo que permitiria
a los operadores de CEFs reemplazar mo-
nedas y fichas por una tarjeta magnética, y
brindarles control sobre cada transaccién.
Encontraron un software y hardware en
Inglaterra; éste era un sistema sin efectivo
(cashless) para otras industrias, con lo cual
la adaptacion a la del Entretenimiento Fa-
miliar era compleja, por lo que desarrolla-
ron su propio software y hardware, Game
System ®.

Comienzan a hacer pruebas de campo de
su propio sistema en una sala de juegos lo-
cal en su ciudad natal en Argentina, llama-
da “City Game”, lo que les permite pasar al
Siguiente paso.

El 22 de julio de 1994 se realiz6 el lanza-
miento oficial del sistema de tarjeta de
débito sin efectivo de Coin Tech para FEC,
“Game System ®”, en un evento privado
en Buenos Aires.

Invertir en soluciones

En 1996, laempresa entraba en una nueva
fase de expansién de su negocio de expor-
tacion.

Uno de los primeros y muy importantes
clientes extranjeros fue un operador de
cadena HotZone (Grupo Multiplan), ubi-
cada en Brasil. EI CEO de la empresa, el Sr.
Agenor Chinen coment6: “elegimos Coin
Tech porque siempre han sido precur-
sores de la innovacién, reinventando su
hardware y software, y consideramos un
sistema de tarjetas de débito como una
inversion en soluciones tecnologicas”. La
industria comenzd a prestar atencioén a las
nuevas soluciones tecnolodgicas del mer-
cado, por lo que el interés creci6 entre los
operadores.

Listo para tomar negocios en el merca-
do internacional

Basandose en su tecnologia de punta, en
1999 la compafiia establecid su primer
representante de ventas en el extranjero,
mas precisamente en Espafia, donde uno
de sus invaluables colaboradores, el Sr.
Juan Alvarez, se convirtié en la base para
ingresar al mercado europeo.

El siguiente destino fue México y América
Latina, en el 2000, Andiva SA de CV se con-
virtié en su segundo colaborador.

Estas dos empresas fueron los principales
pilares del crecimiento internacional de
Coin Tech. Sin embargo, esto fue solo el
comienzo de la expansion de Coin Tech,
con otros representantes de ventas esta-
blecidos en Dubai e India.

Mas de treinta afios de innovacion tec-
nolégica

Hoy en dia, el sistema no solo ofrece la
solucion de pago y la gestién comercial
para el operador, sino que el servicio en
la nube, le permite al operador depender
cada dia menos de costoso hardware, li-
cencias y recursos humanos que son los
que mantienen funcionando los sistemas.
Los sistemas en la nube, (Coin Tech Cloud)
tiene como principales ventajas una im-
plementacién casi instantanea y que el
operador paga por lo que usa. Ademas, el
mantenimiento esta a cargo de Coin Tech,
lo cual ahorra recursos humanos. Este tipo
de servicios tiene también como ventajas
la seguridad de los datos, asi como el ac-
ceso desde diferentes dispositivos a la in-
formacion.

Como mensaje final de los dos visionarios
del entretenimiento, Daniel Fabrizi y Da-
niel Giovannoni:

“Como empresa pionera en el mercado,
nos gustaria agradecer a todos nuestros
colaboradores y miembros de la empresa,
quienes son nuestro mejor y mas impor-
tante recurso; no seriamos capaces de lle-
gar a mas de 30 afios de desarrollo sin su
ayuda. Agradecemos especialmente a tres
de los principales pilares de nuestra em-
presa por su invaluable fidelidad durante
todos estos afios: el Sr. Gabriel Nieva, Ge-
rente del equipo de Soporte Técnico, el Sr.
Alberto Civitelli, Gerente de Desarrollo de
Software y el Sr. Santiago Barbero, Geren-
te de Ventas Internacionales. Por ultimo,
pero no menos importante, gracias a cada
uno de los clientes que confiaron y creye-
ron en Game System y Coin Tech durante
todo este tiempo: seguiremos trabajando
y esforzandonos para mejorar cada dia
para brindarles el mejor servicio posible.
Gracias por hacernos quienes somos, una
compafiia innovadora en tecnologia”.

Para mayor informacién por favor visite
www.cointechcard.com
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BOWLING SPACE BAR ;
15 ANOS DE ALEGRIA, JUEGO Y DIVERSION

Ubicado en el 4to piso del Shopping Patio Olmos de la ciudad
de Cordoba, el Bowling Space Bar cumple este 2023 sus pri-
meros 15 afios de presencia en el mundo del entretenimiento.

Creado en junio de 2008 por la empresa DIVERTIMENTOS S.A.,
el Bowling Space Bar es el resultado de la visién e intuicién de
un grupo de amigos y socios provenientes de la industria de
la construccién, quienes aceptaron el desafio del Patio Olmos
para ampliar el espacio del Shopping destinado al entreteni-
miento incorporando una propuesta de diversién novedosa.

El Bowling Space Bar estd ambientado en la simulacién del in-
terior de una nave espacial, y el proyecto fue desarrollado por
un estudio de arquitectura especializado en disefio de locales
emblematicos.

La propuesta de entretenimiento y diversion del Bowling Spa-
ce Bar esta orientada a publico de todas las edades, a la fami-
lia y también a empresas y grupos profesionales que desean
realizar eventos o actividades dinamicas de construccién de
equipos de trabajo.

En un entorno que se asemeja al de un boliche bailable en una
nave espacial con luces, rayos laser, pantallas y proyectores, el
Bowling Space Bar comprende un sector de 1400 metros cua-
drados de espacio de diversién y gastronomia, con 14 lineas
de bowling de ultima tecnologia que permite la competencia
simultanea de varios jugadores por linea.

Existe también un sector de pool con 6 mesas y espacio para
compartir con amigos durante el juego.

El entretenimiento se completa con la animacioén de disc joc-
keys, karaoke y bandas en vivo, y se esta incorporando un es-
pacio de e-games y e-sports para las nuevas generaciones.

El servicio gastrondmico esta a cargo de un buen grupo de co-
cineros, dotados de un equipamiento completo para producir
un menu fast food de excelente nivel y una barra de tragos
dirigida por bartenders capacitados para servir cocteles tradi-
cionales y de autor.

Pensando en el confort del publico, se disefiaron diferentes
sectores de mesas y livings atendidos por chicos y chicas en-
trenados para el mejor servicio al cliente.

El Bowling Space Bar abre todos los dias desde mediodia has-
ta pasada la medianoche y los fines de semana el entreteni-
miento y la diversion siguen hasta las 5am.

BOWLING
SPACE

BAR_
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BLIMPWORKS

Blimp Works Argentina / Inflatable Depot fue fundada en 1997
por un grupo de emprendedores entusiastas especializados
en la produccién de inflables publicitarios a base de helio.

Al afio siguiente, cadena FOX nos contacto para crear tres jue-
gos inflables en los que superamos sus expectativas, o que
nos llevo a producir dos unidades adicionales para una ubica-
cion en el extranjero.

En 1999, creamos el concepto “combo” que permitié integrar
multiples actividades inflables en una sola unidad. En 2002,
comenzamos nuestra asociacién con Monkey Joe's, una de las
franquicias mas grandes de los EE.UU.

En 2003, introdujimos “Baby Dino Lake”, el primer juego infla-
ble para nifios de 0 a 3 afios. Al afio siguiente, nuestro “Air-
bots” gan6 el premio al Mejor Juego Inflable en la IAAPA 2004 .

= =

En 2005, C&J Entertainment en Corea del Sur eligié toda nues-
tra linea de productos inflables. Para 2008, estabamos traba-
jando con compafiias de todo el mundo, incluyendo Universal
Studios, TV Caracol en Colombia y Telefé en Argentina. Nues-
tro trabajo con The Salvation Army en 2010 resulté en un infla-
ble personalizado que ayudé a atraer multitudes.

En 2014, trabajamos con Fisher Price para crear tres juegos
para su tour “Day Out with Thomas”. El lanzamiento de “The
Spooky Mansion” en 2015 se convirtié en una sensacién mun-
dial. En 2016, nuestros proyectos gigantes personalizados se
presentaron en centros comerciales como el caso de “Inflata-
ble Forest” en el Shopping Mall Santa Fe en Medellin, Colom-
bia. Nuestro Sky Climb se convirtié en la primera estructura
inflable de escalada de varios niveles en la historia del entre-
tenimiento en 2017.

En 2018, “The Big Bounce America” asegurd un lugar en el Li-
bro Guinness de los Récords como el juego inflable mas gran-
de jamas existente.

En 2019, combinamos nuestra experiencia con la innovacién
para crear el concepto Inflatable Concept Park.

WP - .
Hoy en dia, nuestros ICPs se han convertido en una atraccién
de referencia en los centros de entretenimiento de todo el
mundo. Nuestro objetivo es seguir innovando y creando pro-
ductos inflables duraderos que marquen la pauta en la indus-
tria. jEstamos seguros de que pronto lanzaremos la préxima
gran novedad!
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Raki, el innovador parque de aventuras en Tucu-
man: Una idea que trasciende fronteras e impulsa
el turismo regional

Bernardo Racedo Aragdn comparte la historia detrds de la creacion
de Raki, un parque de aventuras en Tucumdn, y c6mo este proyecto
ha transformado la oferta turistica de la region, atrayendo visitantes
de todo el mundo.

La historia de Raki, un parque de aventuras situado en Tucuman,
Argentina, comenzé en 2003 durante una feria en Berlin. Alli, Ber-
nardo Racedo Aragén y su hijo descubrieron un parque arbolillo
y se sintieron inspirados para llevar la idea a su pais natal. Racedo
Aragén recuerda: “Nos parecioé una idea fantastica para explotar
en Tucuman o en Salta, donde realmente hay mucha montafia,
mucho espacio verde”.

La concrecién del suefio

El proyecto tomé forma cuando el empresario de Salta Eduardo
Kira se acercé a Racedo Aragdn con la propuesta de asociarse
para llevar a cabo este proyecto en Tucuman. Sin dudarlo, aceptd
la propuesta: “Ni siquiera hablamos de inversion, ni siquiera ha-
blamos de qué se trataba el acto. Y dije que si porque era unaidea
que venia sofiando. Yo creo realmente en el entretenimiento, creo
realmente en los juegos, creo realmente en que la gente necesita
cosas para hacer”.

La importancia de la ubicacion

Para encontrar la ubicacién ideal, Racedo Aragén se basé en el
concepto de la hoteleria: “Lo fundamental en este tipo de proyec-
tos es ubicacion, ubicacién, ubicacion”. Asi, eligieron la avenida
principal de Tucuman, la avenida Aconquija, que nace en el micro-
centro y va cambiando de nombre hasta convertirse en el acceso
a los cerros tucumanos. “Estamos ubicados en los primeros 100
metros del pedemonte, donde empieza a subir hacia el cerro don-
de ya hay montafia”, explica Racedo Aragon.

Encontrar la ubicacién perfecta fue un desafio, y requirié alquilar
dos propiedades para asegurar no solo una buena ubicacién, sino
también una estructura adecuada para brindar una experiencia
optima a los visitantes. A pesar de realizar una inversion austera
en un principio, hoy el parque cuenta con un recorrido de casi un
kilometro en puentes colgantes.

Instalaciones y seguridad: claves del éxito

Raki cuenta con una infraestructura que ofrece diversas actividades
y experiencias a sus visitantes. Entre sus instalaciones se encuen-
tran un extenso recorrido de puentes colgantes, tres tirolesas, la
palestra mas alta del norte argentino y un espacio gastronémico
con capacidad para mas de 50 personas. Ademas, el parque ofrece
un salon de usos multiples para empresas con capacidad para 70
personas y estacionamiento privado.

Racedo Aragén destaca el compromiso del parque con la seguridad
y la calidad de sus instalaciones: “Nos hemos esforzado desde la
compra de equipamiento en ser el mejor equipamiento que hay
en el mundo en materia de seguridad”. Ademas, todos los guias
que trabajan en Raki son profesionales de la educacion fisica, lo que
garantiza un alto nivel de atencién y experiencia para los visitantes.

Colaboracién y orgullo

El éxito de Raki también se basa en la colaboracién con otros ac-
tores del sector turistico, como aquellos de Mar del Plata, quienes
han sido fundamentales para el crecimiento y mejoramiento del
proyecto. Racedo Aragén menciona con orgullo que “nos enorgu-
llece estar en la Asociacion Argentina de Parques y Atracciones y
lo felicitamos por los 25 afios”.

El impacto en el turismo regional

Raki se ha convertido en un referente turistico y de entretenimien-
to en la region, atrayendo a visitantes tanto locales como interna-
cionales. Este parque de aventuras ha impulsado el turismo en
Tucuman, diversificando la oferta de actividades y convirtiéndose
en un importante motor econémico para la zona.

Ademas, Raki ha generado empleo y ha promovido el desarrollo
sostenible del entorno natural, respetando el paisaje y la biodi-
versidad de la region. Esto ha permitido que el parque se integre
de manera armoniosa con el entorno, ofreciendo una experiencia
Unica a sus visitantes.

Racedo Aragoén refleja la satisfaccién de haber contribuido al creci-
miento turistico de Tucuman y al desarrollo del sector en general:
“Estamos orgullosos de habernos sumado con este proyecto a la
Asociacion. Estamos orgullosos de haber hecho Rakiy esperamos
en los préximos afios volver a contar la historia de cémo fueron
nuestros 25 afios, como la Asociacién Argentina de Parques y
Atracciones, esta celebrando con éxitos sus 50 afios; y contar con
el mismo orgullo coémo todos salimos adelante”.

Mirando hacia el futuro

Con el éxito alcanzado en estos afios, Raki se prepara para seguir
creciendo e innovando en el ambito del turismo de aventura. Ra-
cedo Aragén y su equipo tienen la vision de continuar expandien-
do la oferta de actividades y experiencias, siempre enfocandose
en la seguridad y la satisfaccion de los visitantes.

En conclusion, Raki es un ejemplo de como una idea nacida en
un encuentro internacional puede transformarse en un proyecto
exitoso que impacta positivamente en el turismo y la economia
de una region. La historia de Raki, contada por Bernardo Racedo
Aragon, es una fuente de inspiracion para aquellos que buscan
innovar y contribuir al desarrollo sostenible del turismo en sus
respectivas comunidades.
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AQUOPOLIS

Aquopolis el parque acuatico mas moderno e innovador del pais,
es una empresa familiar dirigida por sus duefios, se construy6 en
el 2008 y su primer temporada fue en Enero del 2009 iniciandose
con un master plan a desarrollar en 20 afios.

En un comienzo teniamos 6 toboganes con dos areas infantiles y
4 piscinas como se ve en las fotos.

Afio a afio fuimos sumando mas y mas atracciones abarcando a
los distintos tipos de visitantes haciendo del dia de su visita un dia
inolvidable!!!

En la actualidad contamos con 8 piscinas 5 areas infantiles y 35
atracciones.

Con gran entusiasmo anunciamos luego de la adquisicién de va-
rias hectareas la construccién de dos nuevas torres de atraccio-
nes sumando en total 6 nuevas atracciones para 2024-2025!

Asi fuimos conquistando y conquistaremos a los turistas de la ciu-
dady a los marplatenses.

Seguimos creciendo, innovando, con una cultura del servicio muy
exigente para que cada vez se sorprendan y nos elijan mas!!
Actualmente estamos en el ranking como el mejor parque acua-
tico de la Argentina.

Nuestro proposito siempre es el mismo crear momentos y recuer-
dos que perduren toda la vida en familia o con amigos.

Tenemos un gran equipo de colaboradores, que hacen que la ex-
periencia sea inolvidable y memorable y ese es nuestro faro.

El parque ofrece 18 puntos de alimentos y bebidas abarcando
todo tipo de menues y dietas apta para celiacos, veganos, vege-
tarianos, menues para autistas y braile para personas con disca-
pacidad visual.

Aquopolis cuenta con el sello de Calidad Turistica de Accesibilidad,
otorgado por el Ministerio de Turismo de la Nacion.

Este afio también nos encontramos desarrollando una planta de
separacién de residuos con el objetivo de cumplir nuestra meta de
sustentabilidad alineada con las politicas de la empresa. TripleR

Seguimos pensando hacia futuro con grandes proyectos como la
construccion de un hotel haciendo del entretenimiento en mar
del plata un destino.
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Aeropolis perteneciente a la misma familia empresaria, es el pri-
mer parque de aventuras de la Costa atlantica.

Si bien se construyo a fines del 2019, con el inicio de la pandemia
recién pudo ser utilizado a fines del 2020, instalandose como una
gran atraccion turistica que puede disfrutarse durante todo el afio.

Hermano de Aquopolis, Aeropolis ubicado al lado del parque
acuatico, es un parque aéreo con mas de 30 puentes en tres ni-
veles de dificultad, y tres niveles de altura, 4 circuitos de tirole-
sas, canopy, rapel, muro de escalada, caida libre como primeras
atracciones.

Siguiendo con la politica de la cultura en servicios con la busque-
da de dar experiencias memorables, Aeropolis se posiciona para
brindarle los mejores servicios a los visitantes de mar del plata, a
turistas de veranoy turistas de fin de semana, abarcando tam-
bién grupos, colegios, clubes y empresas que nos visitan en bus-
queda de desafios y aventura.

Con todo el equipamiento importado de suiza respetando las mas
altas normas y estandares de seguridad europea Aeropolis se
complementa con Aquopolis para darle al visitante un 2 x 1 en di-
version, un dia dos parques pasando por todo tipo de emociones
haciendo de estos parque el destino mas divertido de mar del plata!

Destinado a diversas edades, para toda familia, el parque de aven-
turas se transformo en una gran alternativa de la ciudad.

Se ofrecen servicios donde se pueden realizar eventos sociales
como cumpleafios y eventos corporativos jornadas de capacita-
cion. Sumando una novedosa e innovadora manera de festejar
Con amigos o capacitar a su equipo de trabajo.

El equipo de aeropolis siempre buscara crear una gran experien-
cia, llena de aventuras y desafios con una gran cultura en la segu-
ridad de nuestros visitantes haciendo que su dia sea inolvidable.
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LACER es una de las tantas microPYMES que nacieron y se desa-
rrollaron en el partido de Lanus.

Nuestra empresa fue creada el 01/05/1990 y en estos 32 afios he-
mos ido creciendo y desarrollando nuevos productos acorde a las
tendencias y necesidades del mercado.

La empresa cuenta con 4 empleados mas 2 de los titulares que
trabajamos en la misma y damos trabajo en forma indirecta a
varias personas en las que tercerizamos varias de nuestras nece-
sidades industriales como carpinteria, metallrgica, inyecciéon de
metales, pintura y logistica).

La empresa produce y trabaja para 2 areas bien definidas:
“LACER Maquinas Recreativas” fabrica mesas de pool profesionales
y mesas de tejo para el equipamiento de instalaciones comerciales.

“ELECTROLACER divisiéon Electronica” fabrica controladores de
tiempo, expendedoras de fichas y sistemas de pagos mediante
validadores de billetes y cédigo QR / billeteras virtuales.

Nuestros potenciales clientes son de rubros muy variados como
por ejemplo: duefios de salas de entretenimiento, fabricantes de
mesas de pool y arcades para uso familiar, lavaderos de autos
(autoservicios), administradores de centros deportivos en clubes
o countries, operadores de maquinas de café y snaks, centros de
autolavado para ropa en grandes complejos habitacionales por
nombrar algunos.

En el aflo 1990 comenzamos con un pequefio espacio de 140 me-
tros cuadrados, luego el 1998 nos mudamos a un nuevo espacio
de 650 metros cuadrados.

Finalmente en el afio 2003 agrandamos la estructura que tenia-
mos hasta ese momento y actualmente contamos con una ins-
talacion de 1200 metros cuadrados en Remedios de Escalada en
donde tenemos el area del sector productivo, el area de ventas/
administracion y el area de deposito de productos terminados e
insumos que importamos para nuestra produccién y para pro-
veer a colegas de nuestro rubro.

Tenemos experiencia importadora / exportadora ya que la em-
presa realiza estas actividad desde el afio 1992.

Nuestra primera incursion exportadora fue gracias al acompa-
flamiento que recibimos de la direccién de comercio Exterior de
LANUS en el afio 2000 en donde una delegacion de empresas del
municipio hicimos la primera misién comercial a Montevideo/
Uruguay logrando por primera ves nuestros productos cruzaran
las fronteras de Argentina.

Al afio siguiente fuimos nuevamente junto con la direccion de co-
mercio exterior de LANUS a Expocruz en Bolivia en donde partici-
pamos exponiendo nuestros productos y participando de la ron-
da de negocios con potenciales clientes de toda latino america.

De ahi en mas y aprovenchando varios afios en donde la rela-
cion del tipo de cambio favorecio a Argentina logramos exportar
a Mercados como Alemania, Austria, Australia, Espafia, Mexico,
EEUU, Chile y Brasil.

A nivel empresarial somos socios de ADE Lanus y quien suscribe
es socio fundador de esta asociacién y fui miembro de la comision
directiva y tesorero de la entidad durante 12 afios (2000 - 2012)
Tambien somos socios de AAPA que es la “Camara Argentina de
Parques de Atracciones, Entretenimientos y Afines” que nuclea a
las principales empresas del sector recreativo de Argentina.

Actualmente la empresa se encuentra en pleno recambio genera-
cional ya que los que iniciamos esta tarea estamos dando paso a
las nuevas generaciones para que sigan timoneando la empresa
a buen puerto.

Luis Alberto Cereminati / Titular

=
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Funpark... con el objetivo de crear un espacio de entretenimiento
para toda la Familia, un lugar donde podemos encontrar alegria y

diversién entre los participantes. Atrapando a ese adulto acompa-
fante en UN NINO MAS.

Es una empresa familiar con mas de 50 afios de historia, creando
espacios de entretenimientos, donde todos trabajamos y genera-
mos experiencias. Nuestro equipo esta especializado en diferen-
tes areas, donde técnicos, encargados y personal de atencién al
cliente, dedican su tiempo y carifio en cada accién, para que asi,
nuestros nifios puedan jugar y divertirse junto a sus amigos, fami-
liares y acompafiantes.

Nuestro Gran Referente: Raul Gaitan

LA FABRICA DEL ENTRETENIMIENTO
Raul Gaitan tiene 85 afios y es oriundo de Tigre. El 1 de mayo de
1964 lleg6 a Bahia Blanca...

Objetivo

Que nos Motiva..! Ver la sonrisa de un Nifio... Ahi es cuando per-
cibimos el carifio a nuestra profesion, crear espacios Unicos para
la diversion en familia y grupos de amigos, lugares amplios con
maquinas y equipamientos de Ultima tecnologia de simple fun-
cionamiento. Asi lograr como objetivo principal la Diversién entre
los participantes.

DIVERSION...ES NUESTRO OBJETIVO!

Nuestro Equipo

Nuestro Equipo trabaja permanentemente en mejorar nuestra
atencién, brindar seguridad y sobre todo calidad en el servicio.
FunPark ha desarrollado un sistema de franquicias Propias, colo-
cando nuestros Parques en Ciudades Importantes de Nuestro pais.

Somos un Equipo grande de personas DEDICADOS AL MUNDO
DEL ENTRETENIMIENTO!

- -

™ FunparRK
e |

Nuestras salas de juego en:

CORRIENTES - PROV. DE CORRIENTES
Direccion: Av. Junin 1030 / Teléfono fijo: 379-4230181

CAPITAL FEDERAL
Direccion: Av. Corrientes 1311 / Teléfono fijo: 011-47804166

LUJAN - PROVINCIA DE BS AS
Direccion: San Martin 183 / Teléfono fijo: 2323-300169

TIGRE - PROVINCIA DE BS AS
Direccion: Gral. Bartolomé Mitre 420 / Teléfono fijo: 11-48383959

PARANA - PROVINCIA DE ENTRE RIOS
Direccion: 25 de mayo 46 / Teléfono fijo: 343 443-0400

ROSARIO | - PROVINCIA DE SANTA FE
Direccion: Cérdoba 864 / Teléfono fijo: 341-5288529

ROSARIO Il - PROVINCIA DE SANTA FE
Direccién: San Martin 791, Esq. Cérdoba 998
Teléfono fijo: 341-5288530

COMODORO RIVADAVIA - PROVINCIA DE CHUBUT
Direccion: San Martin 725 / Teléfono fijo: 297 446-5950

TRELEW - PROVINCIA DE CHUBUT
Direccion: Av. Fontana 332 / Teléfono fijo: 280 442-8062

Encontramos en nuestras redes:

Instagram: @funpark.oficial
Pagina web: https://www.funpark.com.ar/

FUNPARK
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Aquarium Mar del Plata abri6 sus puertas el 9 de julio de 1993.
Los empresarios que llevaron adelante el emprendimiento fueron
Simon, Claudio y Fabian Tutundjian.Los arquitectos marplatenses
que desarrollaron el proyecto y la obra fueron Carlos Mariani y
Haydée Pérez Maraviglia, su construccién llevo cerca de 24 meses.

El oceanario inaugurd con acuario de peces marinos argentinos,
una laguna con aves de la llanura pampeana, un recinto de pin-
glinos y sus tres clasicas exhibiciones, show de delfines show
de lobos marinos y show de esqui acuatico. Paralelamente a la
apertura de Aquarium, comenzaron las actividades de rescate y
rehabilitacion de fauna marina.

Los primeros delfines que poblaron el estadio de fueron traidos
de Rusa (Delfin mular del Mar Negro Tursiops truncatus ponticus)
y los primeros lobos marinos del parque fueron importados des-
de la Isla de lobos de Uruguay.

La rehabilitacién y reinsercién de pingliinos empetrolados fue la prin-
cipal actividad durante los primeros afios. Gracias a un largo trabajo
en conjunto con la autoridad de Guardacostas Nacional, los casos de
empetrolamiento de pingtiinos declinaron sustancialmente.

En al aflo 1999 llegaron a Aquarium desde Rusia dos belugas (Kai-
roy Yulka) y se comenz6 con la actividad de “buceo con peces” en
un nuevo sector de piletas.

Se realizaron importantes trabajos de investigacion y publicacio-
nes en consecuencia a las actividades de rehabilitacion de fauna
marinay al trabajo en el parque. Un importante logro fue la reha-
bilitacion y mantenimiento en condiciones controladas por mas
de un afio y por primera vez en la historia, de un delfin del Rio de
la Plata (Pontoporia o Fanciscana).

Se desarrollaron exitosos proyectos de reproduccion de pingui-
nos Magallanicos, Saltarines y Reyes, siendo para esta Ultima es-
pecie, el Unico centro en Latinoamérica (y uno de los pocos del
mundo) capaz de obtener pichones viables.

En el afio 2002 Aquarium Mar del Plata cerré sus puertas y to-
dos sus animales fueron transportados al Oceanografic de Valen-
cia, constituyendo unos de los traslados masivos de ejemplares
de fauna marina, mas importante realizada con éxito. A puertas
cerradas, Aquarium contindo con sus tareas de rehabilitacion y
reinsercion de fauna marina.

En el afio 2006 el Grupo Parques Reunidos de Espafia toma la di-
reccion del parque reabriendo sus puertas. Para ello fueron com-
prados delfines del Acuario Nacional de Cuba y trasladados lobos
marinos desde parques espafioles.

Durante este periodo se disefié una jaula de inmersion para que el
publico pueda ingresar a un recinto con aves voladoras, se imple-
mento6 un nuevo show de aves dando de baja el show de esqui acua-
tico y se cred un recinto de lémures de cola anillada. También se
pone en marcha la actividad de buceo con tiburones.

Aqui se comienza un exitoso programa de reproduccion de delfines,
consiguiendo 8 crias viables entre los afios el 2009 y el 2018 a partir
de los reproductores traidos desde el Acuario Nacional de Cuba.

En el afio 2019 Aquarium Mar del Plata es adquirido por Dophin
Discovery de México y continGia con sus proyectos de investiga-
cion cientifica y sus actividades de rescate, rehabilitacion y rein-
sercion de fauna marina. Bajo este nuevo grupo se implementan
varios programas de encuentros con animales marinos.

AQUARIUM MAR DEL PLATA | P041
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| MotoG?" IS BACK WITH A NEW
| FULL-THROTTLE THRILL RIDE!

REMASTERED FOR AN IMMERSIVE,
360" VR EXPERIENCE!

AUTHENTIC MOTOGP MOTORCYCLE
AVAILABLE IN 4 COLORS!

ATTRACTIVE LED LIGHTING &
REALISTIC WIND SIMULATOR!

- LINK UP TO 8 GAMES FOR
w's ) COMPETITIVE MULTIPLAYER RACES!

10 UPDATED CIRCUITS WITH
12 ALL-NEW BIKES AND

..”: A SUPERSTAR RIDERS!
= 7 PLAYABLE WITH OR
.\, WITHOUT VR HEADSET!
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FINAL CARINET DESIGN
SUBJECT TO CHANGE

&
COPYRIGHT 2023 PLAFM 1K, INC ALL RIGHTS RESERVED, MOTOGE™ O SPORTS, 5.1 2023

DISTRIBUYE INSERT COIN SRL
TEL: 01142435421
MAIL: INFO@INSERTCOIN.COM.AR
DIRECCION: GRAL. BARTOLOME MITRE 355, LOMAS DE ZAMORA, BUENOS AIRES, ARGENTINA



SINGLE CABINET DIMENSIONS:
8'10 32"H X 4'8 Ya"W X 911 %4"D
APPROXIMATE WEIGHT 1,100LBS. [SODKG]
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MSK JUEGOS INFANTILES

Desde el afio 1977 nos dedicamos a la operacion de kiddies, en ese momento solo de
origen italiano y espafiol. Por una cuestion de costos y falta de repuestos, en el afio
1987, empezamos con la fabricacion de juegos nacionales.

En todos estos afios diseflamos y fabricamos mas de 100 modelos diferentes y hemos
provisto a las empresas mas importantes de nuestro pais y paises limitrofes, sin dejar
de atender a los pequefios operadores.

No solo se trata de vender juegos, sino también de brindar el servicio post venta que
nos ha permitido mantenernos en el tiempo y seguir teniendo de cliente y amigos a
empresas que confiaron en nosotros desde el primer momento.

Hoy en dia solo tenemos palabras de agradecimiento para todos ustedes que hicieron
posible que podamos hacer aquello que nos gusta, disefiar, fabricar y brindar servicio.

S i dldiies,

Jucgos Infantiles
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' BUBA PARK

m BUBA PARK - 10 ANIOS JUNTOS

T

Buba Park es una empresa familiar que nacio en la ciudad de Bahia Blanca en el afio
2013, con el fin de brindar un espacio de excelencia para el entretenimiento de grandes
y chicos de todo el pais.

Desde el primer dia, nuestro mayor objetivo es brindar un servicio de calidad y calidez
para que el paso por Buba de cada uno de nuestros clientes, jresulte inolvidable!

Para ello tenemos tres pilares fundamentales, que son los que guian nuestro trabajo diario:
brindar un espacio confortable y cuidado, donde sientan ganas de quedarse y volver.

Actualizarnos, para brindarles lo Ultimo en innovacién y tecnolégica, y atender a nues-
tros clientes con tanta amabilidad, que sientan lo valiosos que son para nosotros y que
son parte de nuestra gran familia.

BAHIA BLANCA: DONADO 78 INSTAGRAM: @bubapark
TANDIL: 9 DE JULIO 625 WHATSAP: 291 4132916
PINAMAR: AV. BUNGE 620

TUCUMAN: 25 DE MAYO 358

TUCUMAN: AV. TERAN N° 250

NEUQUEN: MITRE 135

SANTIAGO DEL ESTERO: 24 DE SEPTIEMBRE 25

BUBA PARK | P045



La historia de Juegos Mentales se re-
monta a su creador, Danil tchapovski.

Llegd a los 15 afios a la Argentina sin saber
una sola palabra de espafiol, pero con em-
pefio aprendio el idioma, estudid, trabajo
en diversos oficios, monté una fabrica de
calzado e importd de Europa juegos de es-
cape en vivo.

Aunque en Barnaul, la ciudad de Siberia
donde residia, cursaba el secundario aqui
comenz6 los estudios desde el quinto
grado de la primaria. En meses dio libre
el nivel secundario en el Colegio Mariano
Moreno y quiso entrar con 16 afios a la
universidad, pero no lo dejaron porque
debia tener 18.

Por esa razon estudio en el nivel terciario
donde obtuvo tres titulos que lo habilita-
ron para trabajar como despachante de
aduana, rubro que comenzo a explotar
partiendo, tal su costumbre, desde cero.
En el medio, fue lavacopas en un bar, an-
duvo por un call center y aprovechando
la formacién adquirida en Rusia en danza
clasica, también baild para un boliche bra-
silefio.

El mate, lo que mas le cost6

Después monté una consultora de co-
mercio exterior con su socio Alexander,
ex campedn de boxeo en Rusia, y a partir
de una oportunidad que se les presento
levantaron una fabrica de calzado econé-
mico para mujeres.

“En la vida es mejor probar y fracasar que
no intentar”, afirmé Danil, quien recuerda
lo dificil que fue instalar la fabrica en Inge-
niero Budge, donde le fue dando trabajo a
los vecinos de la planta.

Pero en un viaje para comprar insumos le
propusieron hacer negocio con los juegos
de escape, que estaban en boga en Euro-
pa. “;Por qué no hacerlo aca?, nos dijimos.
Conseguimos un local en la calle Venezue-
la al 600, armamos las salas y lo pusimos
en marcha Juegos Mentales”, sintetizo.

Para Danil, lo lindo de la vida es “sentir la
adrenalina que genera”, la que vivencio
a pleno en su aventura argentina donde
como en toda novela al final encontré a la
mufieca brava que le marcé el rumbo. Cla-
ro que no fue la Oreiro sino una chica rusa
de origen armenio llamada Alla con la que
se caso hace un par de afios.

Se fue a visitar a su familia, y unos amigos
le contaron sobre el éxito de los juegos de
escape. Probg, le gustd y cuando volvid a la
Argentina, se arriesgd para comenzar con
su propio emprendimiento. “Tenia 150 mil
pesos ahorrados y en la busqueda, encon-
tré este local de 200 metros a 8 mil pesos.
Algo increible. Lo hicimos a nuevo y nos
largamos con mi mujer”.

Pero la respuesta no fue la esperada. En
dos meses no recibieron clientes. Hasta
que Danil conoci6 a una agente de prensa
que le organiz6 unas notas para diferentes
medios y el juego exploto.

P046 | JUEGOS MENTALES

“Me llamaban de todos lados. Empezaron
a venir programas de radio, de television,
otros diarios. Todos querian saber de qué
se trataba esto. Teniamos dos juegos y
trabajabamos de 9 a 3 de la mafiana, 18
horas".

La pandemia lamentablemente nos afectd
a todos, pero por sobre todo el rubro en-
tretenimientos fue el sector mas castigado
y entre ellos las Salas de Escape, frente a
esto se nos plantea un gran desafio y Jue-
gos Mentales vuelve mas fuerte y renova-
do; bajo la nueva gestién de uno de sus
franquiciados, con experiencia en el tema,
esta volviendo a pisar fuerte en el sector.

Recordamos que Juegos Mentales es una
empresa dedicada al rubro de las Salas
de Escape y sus derivados, eventos, cum-
pleafios, salidas, y todo lo que la imagina-
cion presente, justamente la creatividad
y la innovacion son su baluarte. Con sus
ya conocidas 6 sucursales, nos encontra-
mos activos en Palermo, Cafitas, Vicente
Lopez, Ramos Mejia, Lomas de Zamora y
Canning.

En virtud de lo mencionado se destaca la
actualizacion de la web, haciéndola la mas
amigable y efectiva del mercado, con re-
serva directamente por parte del usuario
las 24 horas, los 365 dias del afio, sin inter-
vencién humana en todo el proceso.
Nuevos acuerdos econémicos y publicita-
rios hacen que la marca se encuentre pre-
sente en todas las areas, abarcando todos
los medios digitales y fisicos de comunica-
cién en gran medida.

Ademas, y no es poco frente a las proble-
maticas econémicas del Pais y de Pande-
mia ya mencionada, es la franquicia que
mas salas nuevas abrié en los ultimos
meses, una en Cafiitas, otra en Palermo, y
una en la sucursal de Canning, esta Ultima
apostando fuerte a la tecnologia e innova-
cion; y esta en proyecto la apertura de una
sala mas, en la sucursal de Cafitas. Esto
evidencia que la marca se encuentra cons-
tantemente en expansion.

También ofrecemos entretenimiento de
masa, participamos de fiestas de fin de
aflo de empresas que se inclinan a sor-
prender a sus invitados con juegos duran-
te el evento.

Diseflamos y construimos también, una
original sala de escape modvil, la cual per-
mite usarla como difusiéon de la marca y
alquiler para eventos. Hemos participado
en eventos realizados por municipios, con
masiva participacién de los vecinos otor-
gando un original entretenimiento.

No escapa a nosotros la oferta didactica
en escuelas ya que Juegos Mentales ofrece
un moderno método de ensefianza ludica
y participacién de los chicos, nuestros po-
tenciales clientes.

El 2023 promete ser el afio de expansion
de Juegos Mentales, se busca abrir un nue-
vo local modelo de la marca y para ello se
generaron planes a medida para todo tipo
de inversores que deseen ser parte de la
marca, desde la compra de franquicias
llave en mano, venta de licencias para el
interior de pais y el exterior.

Aplicamos el sistema joint venture, para
ser socio de la marca en la implantaciéon de
una franquicia, y modelos de renta finan-
ciera para aquellos pequefios inversores
que creen en la marca y buscan un ingreso
pasivo siendo “socio” de la misma.

JUZGOS MZNTALZS

ESCAPE ROOMS




De arcades a juegos de realidad virtual
Sass, un sinénimo de crecimiento, cambios y renovacion

Sass es una empresa operadora de centros de entretenimiento familiar que comen-
26 a funcionar en la década del 807, en el sur de la provincia de Cérdoba en la loca-
lidad de Ucacha.

Por entonces, dos mentes visionarias, Roberto Fia y Primo Mario Delfini sentaron las
bases mecanicas y estructurales de lo que llegaria en la actualidad: juegos indoor
de ultima generacién para todas las edades.

Con gran dedicacion, pero sobre todo pasion Sass fue creciendo hasta convertirse
en una empresa de nivel nacional que opera en dos provincias, con un total de

11 sucursales ubicadas estratégicamente en ciudades claves de la provincia de Cér-
dobay en San Luis: Villa Carlos Paz, Cosquin, La Falda, Villa General Belgrano, Santa
Rosa, Embalse, Villa Maria, Mina Clavero, Rio Cuarto, Ucacha y Merlo; ofreciendo jue-
gos para todos con una planta estable de empleados, directivos y colaboradores.

Uno de los secretos de la trayectoria y del éxito de la empresa fue entender que los
cambios y las renovaciones son el puntapié inicial para seguir evolucionando. Este
mindset y la llegada de nuevas generaciones a la empresa, le permitié aggiornar su
oferta a las expectativas e intereses de los usuarios.

De esta manera, en el afio 2016 enfrenta su primer restyling, manteniendo colo-
res, elementos graficos e incorporando a su imagen una mascota, la cual se volvid
un icono dentro de la empresa.

Sin embargo, los aires de renovacién continuaron soplando dentro de Sass y por
esta razon en 2021 con la necesidad marcada de seguir creciendo el signo marcario
se transforma en un espacio que invita a sus usuarios a sumergirse en un universo
de diversion.

En esta oportunidad, reciclando la historia se presenta la nueva imagen que mezcla
la estética retro con una perspectiva moderna y futurista que le da a la empresa el
impulso necesario para posicionarse como un gran referente en el mundo de la
diversion indoor.

, kXK g

entretenimientos
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destino diversion

Experiencia Kids Teens y Family ponen el sello de garantia a la propuesta de Sass En-
tretenimiento; llegando a ser un espacio responsable, saludable y seguro donde los
nifios, adolescentes y familias pueden divertirse, encontrarse, jugar y emocionarse
con tecnologia de uUltima generacién en compafiia de un equipo humano que traba-
ja para que todos vivan una experiencia Unica e inolvidable.

Un universo de diversién y premios increibles te esperan en Sass.
iVeni a moverte, veni a Sass!

info@sass.com.ar | 3534060433 | @SassEntretenimientos

— SASS | P047
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Somos una empresa jéven dedicada a la fabricacién y venta de inflables.

Ademas de vender nuestros productos, le damos a nuestros clientes una atencién
personalizada, asesorandolos en sus nuevos proyectos.

Con mas de 25 afios de experiencia en el rubro, no solo nos destacamos por la alta ca-
lidad de nuestros productos, sino también por nuestra atencién y servicio postventa.

Desde los afios 90’ cuando todo esto comenzé, han cambiado muchas cosas:

las familias, la forma de relacionarnos con los demas, la forma de comunicarnos, la
tecnologia. Sin embargo, nuestra filosofia de trabajo sigue siendo la misma; dedica-
cién y pasién por nuestro trabajo.

EI COVID-19, nos obligd a cambiar y reinventarnos. Y fue alli, post pandemia, cuando
comenzamos a formar este nuevo Bayres Juegos.

Hoy podemos decir con orgullo que somos una empresa dedicada al entretenimien-
to que ha sabido crecer, mantenerse y reinventarse a lo largo de todos estos afios.
Explorando todas las areas de la produccién inflable: clasicos, acuaticos, deportivos,
publicitarios, de exposicién, kermesse, etc.

Aligual que al comienzo, nos seguimos renovando para lograr un producto cada dia
mejor; con mas servicio, mayor cuidado, mas innovacién y de mejor calidad.

Tenemos una vision: Seguir siendo un referente del entretenimiento y fabricacion
de juegos de calidad.

iBienvenidos!

BAYRES

JUEGOS
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WWW.TECNOGAME.COM

ATRACCIONES INCREIBLES

JUNGLE GAME

A LA VANGUARDIA
TECNOLOGICA
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Mas informacion:
www.techogame.com

TeEcNOGAME

Innovando en diversidon
hace 30 anos

SOMOS TECNOGAME
LIDER EN ENTRETENIMIENTO

Nos dedicamos a la fabricacion, el alquiler, la reparacion e
importacion de juegos para salas de entretenimiento familiares y
parques de diversiones, abarcando toda la gama de edades, pasando
por los tipicos carruseles, calesitas, kiddies, kiddies hidraulicos,
redemption, laberintos, cascadas, simuladores, maquinas interactivas.

TecnoGame es una empresa familiar que trabaja en este rubro hace

mas de 30 anos, contando con la experiencia de la operaciéon ademas
de la fabricacion, importacion y alquiler de dichas maquinas.
Contamos con disefos propios y una vasta experiencia en lo que hace
a la mejor operatividad y rentabilidad de nuestros productos.
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Todo empez6 aproximadamente en 1958 a partir del emprendi-
miento de José Alescio. Entre quince hermanos, cada uno con sus
distintos gustos, él junto con Raul y Juan compartian el amor por
las maquinas de entretenimiento. Mientras la época dorada de
los tan famosos “fichines” estaba en su apogeo, este trio de her-
manos (uniéndose en los primeros afios Raul Alescio y mas tarde
Juan Alescio) se embarcaron en la experiencia de la diversién que
sélo estos artilugios -electromecanicos en aquel entonces- podian
brindar tanto para nifios como para los mas grandes.

La distribucion de las maquinas era casi de forma individual en
puntos estratégicos como comercios, quioscos o baresy ellos
realizaban circuitos semanales para conocer el “rating” de cada
juego, ocupandoles hasta mas de un dia entero completar todo el
recorrido. Algo muy alejado de lo que hoy nos brinda la tecnolo-
gia, que con sélo un clic podemos visualizar cémo trabaja hasta la
maquina mas alejada de nuestra ubicacion.

A fines de 1988, la sociedad se disuelve pero Raul decide seguir
dandole vida a su suefio y con ayuda de su esposa Marta inician el
montaje de salones de juegos para terceros e instalacion de loca-
les propios en Villa Gesell y San Bernardo, Costa Atlantica.

Gustavo, el tercero de sus cuatro hijos, comienza a ser parte de la
historia en 1990 con tan sélo 16 afios y aporta identidad al proyec-
to; “Insert Coin” ya no era sélo una leyenda parpadeante que se
leia en cada juego e invitaba a compartir unos minutos de entre-
tenimiento; Insert Coin era el comienzo de Raul y Gustavo, padre
e hijo juntos en algo grande: Su propia empresa.

Los afios pasaron y aquel adolescente que en un principio ayu-
daba en el negocio familiar es ahora quien lleva las riendas de la
empresa, siempre con el constante apoyo de su padre que com-
plementa esta dupla junto con la administracion de la empresa.

El mayor crecimiento ocurre cuando ambos comienzan a visitar
anualmente reconocidas exposiciones mundiales en Estados Uni-
dos, luego Taiwan, Londres, México y China, adentrandose asi
en el comercio internacional participado tanto en la importacion
como la exportacion de las maquinas de entretenimiento.

La empresa ha recibido reconocidos premios, uno de ellos el pre-
mio SAGSE a la trayectoria en el afio 2000.

Actualmente, Insert Coin se encuentra en continua expansion a lo
largo y ancho del pais y dispone de los ultimos titulos del merca-
do de juegos electrénicos ademas de los clasicos por excelencia,
una amplia gama de videojuegos: desde simples juegos de inge-
nio hasta impactantes simuladores, ensamblados con los mejo-
res componentes del mercado para asegurar un funcionamiento
optimo y un bajo indice de fallas, los mejores pinballs, maquinas
de azar, juegos de salén, gruas, fonolas, redemptions, juegos de
parque y hasta su propio sistema de pago con tarjeta que com-
pletan la gama.

Cuenta con sus oficinas administrativas, taller con laboratorio
electrénico para el trabajo minucioso que requiere la tarea, tres
depésitos dentro de la localidad y agentes de ventas para todo el
pais. Ademas, brinda servicio técnico integral con su propia flota
de transporte para las entregas y reparacion de los equipos a ter-
ceros e instalacion de equipos en eventos especiales.

Provee maquinas a los principales shoppings de la regién y pre-
sentes también en muchos mas lugares de prestigio.

Con presencia en muchas provincias del como Cordoba, Santiago
del Estero, Salta, La Rioja como asi también en la Costa Atlantica
con locales propios de mas de 1000 mts2 de gran tradiciéon en San
Bernardo, Valeria del Mar, Santa Teresita y Mar del Plata; y es pro-
veedora de maquinas y juegos de parque a todos los operadores
del rubro del pais.

Desde hace unos afnos tiene la franquicia de locales de videojue-
g0s “Go Play”, ubicados en Las Lomitas, Quilmes, Valeria del Mar,
La Plata. MDQ, San Bernardo, Solano, José C Paz, Lanus.

Es una empresa reconocida nacional e internacionalmente por
estar siempre a la orden de la demanda que constantemente se
actualiza por parte de sus clientes, trabajando conjuntamente
con las empresas mas importantes del rubro en el mundo como
SEGA, NAMCO, BAYTEK, ICE, RAW THRILLS, y muchas otras para
brindar lo mejor de cada una a sus clientes.

“Insert Coin S.R.L" junto a administrativos, técnicos, cajeros, cola-
boradores y asistentes; empleados que forman una gran familia
y el mejor grupo humano en afios, buscan dia a dia llevar la diver-
sién a cada lugar del pais desde hace ya sesenta afios.
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Historia de Trepark

Afines de 2015, a mitad de un recorrido que ya lleva casi 20 afios dedicados al nego-
cio del entretenimiento, decidimos incursionar en el mundo de la escalada, el rapel
y los puentes tibetanos para lanzar el primer parque de aventura indoor del pais.

Nuestro objetivo era ofrecer las atracciones mas divertidas de la emocionante expe
riencia conocida como arborismo, con seguridad invulnerable, servicios anexos para
organizar eventos integrales y bajo techo, para que ninguna programacion quede
supeditada a factores climaticos.

Asi naci6 Trepark, un espacio privilegiado dentro del histérico Club Ciudad de Bue-
nos Aires, que habia albergado a la mistica discoteca Follia, en pleno barrio de Nufiez,
corredor norte de la nuestra ciudad autébnoma.

La aceptacion fue inmediata y fueron nuestros propios visitantes quienes nos hicie-
ron saber que habiamos creado una fantastica alternativa para acompafiar a chicos
y adultos de nuestra comunidad en la cotidiana aventura de superar miedos y desa-
fios, lograr objetivos y estar mas cerca de la actividad fisica saludable, la recreacion
lddica y la sana diversion.
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HEIGHT FOOTPRINT CAPACITY
5m/16 29,4m 12/16/20 COMPLIANT EL

in operation 30’10” seats

The Magic Bikes is the latest in a long line of interactive family rides from Zamperla and it has
reach a great popularity through the years.

This new family flat ride features six colorful, hang-glider-themed vehicles for a total capacity of
12/16/20 per cycle. Each car places riders on an elevated seat with bicycle pedals.

Once the ride cycle begins, riders are in full control as they swoop and fly their way through the
sky. This unique interactive ride is sure to put smiles on kids of all ages!

As a pioneer within the world of handicap-accessible rides, the FUN-4-ALL division of Zamperla

Antonio Zamperla SpA designed a variation to the ride that grants access to all children. Kids who can’t use their legs can
Vicenza - Italy | ph +39 0444998 400

pedal with their arms and one of the rides vehicle has been designed to be wheelchair accessible.
zamperla@zamperla.it

Discover more on zamperla.com and follow us on @zamperlarides n u m



\ AJERO AUTOMATICO OFICIAL DE LA
STRIA DEL ENTRETENIMIENTO EN

ARGENTINA
AS'RAPIDO, FILAS MAS CORTAS, MEJORES GANANCIAS.

Ventas en 10 segundos!

Los clientes pueden comprar,
recargar o consultar el historial de
movimientos de su tarjetas en
segundos!
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o Ofrece promociones personalizadas.
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e Pantalla tactil de 21,5 pulgadas.
e Marco de acero seguro.
® Dos aceptadores de billetes.

e Alertas automaticas.

® Posibilidad de pagar en efectivo o con tarjeta.
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Aumento de un 12% a un 20%, del ticket promedio,
cuando los clientes pueden hacer su compra a
travez de un cajero automatico.

El 90% de los clientes buscarian una alternativa de
compra si hubiera diez personas en un caja
haciendo fila frente a ellos.

El 66% de los consumidores Millennial (28 a 43
anos), si pueden hacerlo, evitan hablar cara a cara
con otra persona para realizar una compra.
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